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DESTINACE (CILOVE MISTO)

Organizace destinaéniho managementu
Marketingova strategie

Aktiiace B PRODUKTY CESTOVNIHO RUCHU | Jednotna

; komunikaéni
Habioky strategie

Stozec

LIPENSKO

Horni Plana Hofice
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A OV Ncl.21I6@2025

Q1-3 2025

JihoCesky kraj

Hromadna ubytovaci zafizeni dle kraja

)

1502 190

Potet prijezdl v HUZ

1,83 %

Poéet prijezdu

15mil. 1 sp3.0te 1502,2 tis

2021 2022 2023

Doméci a pfijezdovy CR

1 056,98 tis.
1002,7 s, s e
434,415

4141 ps. 4353 tis.
340,188
2250 tis.

2019 2020

Legenda @OCR @PCR

Mezirotni zména pottu
prijezdu 2025/2024

J

3983 516

Pocet noci stravenych v
HUZ

Pocet pFfenocovani

40mil. 38594,0ts. 3389,0s.

3 683,3

02 a0
2022 202

10027 tis.
834.41s.
1000 ts.

S0Q ts. 340.1 81

225,0tis.

0ts.
2018 2020

202

Legenda @DCR @PCR

3,65

Priméma doba pobytu (dny)

-0,15 %

Meziroéni zména v pottu
prenocovani 2025/2024

Prumérna doba pobytu (dny)

404

4141 s 4353 1.

25
2019

Legenda @DCR @FPCR
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Hlavni arcn%typ

OBJEVITEL (EX§

Lipensko: aktivni celoroéni d
(outdoor aktivity: vodni sporty

Atraktivni pro aktivni turismus: objevovani, nove vy
prirodni a kulturni atraktivity, sportovni a kulturni akee

" MAKE AN y
IMPRESSION \'.

PROVIDE CONNECT
STRUCTURE TO OTHERS

¥e zazitkl
i sporty...)

AN trasy,




TOV Lipensko — ppﬁs‘r'

a prémiovy akcen?é;yer )(

'

(PECOVATEL) Lipensko Jakod"- Sce, kteravauali na potF
pohodli navs;evnlku (cyklo S@&SVOzy, Skibus, LiprTe
Fox — lyZzovani déti...) 4

154
-

(VLADCE) Lipensko s ambidi stét se lidrem } nio Li

destinaci v ramci stfedni E # (CE | l n Rider &

Fest, Kolemkolem fest...), Gz E eshranicni sp erf ace (AT, DE) e ToAmADsE  maemession
: . |

Aktivni tufiste « {8

F{Qdiny s detmi € o mesvenn SRR § R e _ 28 %

Bonitnejsi klientela, zahranicni turiste... & i



TOV LIPENSKO - charakteristika

autenticita a uprimnost, nezawslost% svoboda dobrodruzstvi, inspirace a motivace,
energie a nadseni, podpora individuality...

al .
' Formalni s , . N s Neformalni l
VAazny s 8 3 - (1A . Vidiel\]
Uctivy £ Neuctivy
vy s . B vy

Vécny ° ‘_. Nadseny

Vizualni styl, barevnost: modra (voda, mdfe), zelena (priroda, lesy), energickeé barvy (zazitky)
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YE NG2OS YINJSUAYI20S VYV a0NR2e!

60% 30% 10%

ON-LINE EVENTY, VELETRHY
2 @eb . . ) .
o yzae YSaNGEN 20S T LINI @@ ;
a RaNI} | ee¥tuy ldQuU-SOY N1 | R participace narganizacf 21+ f Y NOK
SEO AYTT dzsy OSnjA 5102 NI 2 S NDK dzNY NOK |
FB, Instagram, YouTube, Pinterest aL2t dzZLINy OS & CY W/ / w organizace, finance, marketing
LYl 3S OARSI X LINRBRdz]l U2 gt ?Qﬁggx\ﬂbeﬂﬁ‘kdj\ly'
Linkedinpro segment MICE YNB&ESYyS YL 20 a@AvILAR V{1 I KNI YAGYN @é 4l
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=4 Klicove on-line nastroje v roce 2025, zdroj B-inside

Vyvoj on-line marketingu na B2B trzichv CR

VyuzZivani on-line marketingovych nastroji a aktivit B2B firmamiv CR

2015

Webové stranky 90 % 99 %

Sociélni sité neplacené . bl 43 %

SEO ‘ 55 %

E-mail marketing 66 %

Firemni videa ’

Firemni blog

Nastroje umelé inteligence

PPC

Placena reklama na soc. sitich

Marketingova automatizace

Digitalni magaziny ¢i ¢asopisy

B- inside
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ON¢ LINE MARKETI
Web LIPENSKO

y2@0é k dzZLJRFGS RES ' OSade 1411
GANI FALFIZ (EEIFPVMOCKHSKE SRy 24l
2SRAYyé 6So6 2o0fl adAx

AYUSANI OS &a2dz6F aySK2 ¢Sodz ¢{[ LJ
6dz0St SyS AYyF2NXIOS 1 20fladAsz a

SEO optimalizace -
61 gt OAG yt 1 dzLd R 2uycny visipna.éuy £ A LISY & ||

SOME

Facebook / Instagram / YouTube@A RS 206 € I &G0 N
GUP2NDI 2SRy2GyeéeOK OGAl dz Uipgnske K
LlJdzo £t A1l OSY YAYyAYtEyS m E (GéRyS
Linkedinny 2 @S @e i @2nSyt aiGdNlyllF [Lt9
ambasadoringrogram¢¢ ht L2 aléed29d 4SSt S W
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http://www.dovolenasnapadem.cz/
http://www.kudyznudy.cz/

'mage videoMICE segment
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Podpora strategie agentury Czebburisml
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ZNICIT, CO NEFUNGUJE
(REBEL)

PARMENI

REKREANTI
DOBRODRUZI

POMAHAT
OSTATNIM
(CAREGIVER)

POZITKARI

(0¥3H) LIAS
LIMYNOMOQZ ¥
ANZYi3dd 1v10az

POUTNICI

Zdroj:
CzecHhlourism
MIT VECI POD KONTROLOU Ppmfactum researchs.r.o.

(RULER)
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LIPENSKO

od Stozce po Rozmberk
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LIPENSKO

od Stozce po Rozmberk

Rekapitulace:
Strategie, aktivity,
Pl LJZ2O
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| Cena v K¢
Zakladni poloZky mrktg rozpoctu DMO TS Lipenska | véetné DPH
Novy web 400.000,-

Rebranding - koncepty, logo 70.000,-

Rozsifeny Cl (zakladni vizudly, grafika prezentace, newsletter, SoMe) 90.000,-

Novy produkt: Gastro zaZitkova cesta Lipenskem 220.000,-

Image video MICE (kongresova a eventova turistika) 160.000,-
Novy celoroéni image magazin Lipensko (véetné 2 kreslenych map) 350.000,- L I I E N S K O

Systematizace sbéru dat (cykloturistika - s¢itace) 300.000,- od Stozce DO Roymberk

Systematizace sbéru dat - monitoring tisku 100.000,-

1.690.000,-




