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Vstupni analyza zdavodiujici potiebnost, realnost a cil
marketingového planu a o¢ekavany prinos pro cestovni ruch

Vstupni informace

Vychazime z cilli stanovenych v Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2015 - 2020,
ktera mimo jiné navrhla postupné zfizeni turistickych oblasti na uUzemi Jihoceského kraje. Role
destinacnich spolecénosti, jejichZ cilem je nasledné tyto oblasti / destinace spravovat a fidit, spociva
zejména v zajisténi procesu fizeni, jehoz zaklad tvofi komunikace, koordinace a kooperace a to nejen
v ramci spolecnosti, ale v ramci celého regionu. Je tedy duleZité, aby se jednotlivé subjekty chovaly
spise jako spojenci a rovnocenni partnefi, neZ jako konkurence. Jen to mize zajistit vytvoreni ucelené
nabidky produktu cestovniho ruchu. Je daleko efektivnéjsi propagovat oblast jako harmonicky celek,
neZ jako separovana strediska.

Na zdkladé toho to vyvoje vznikl v roce 2016 Turisticky spolek Lipenska, z.s., ktery je nositelem
predkladaného marketingového planu. Cilem spolku je mj. zajistit efektivni vicestupfiové fizeni
cestovniho ruchu v turistické oblasti Lipenska.

Cil

Hlavnim cilem je pFiprava a zajisténi komplexu marketingovych aktivit, které jsou zaméfeny na rlizné
formy propagace a posileni spoluprace aktérd cestovniho ruchu v destinaci Lipensko.

Cil napliuje rovnéz zdakladni premisu obsaZenou vramci vize destinace cestovniho ruchu
mikroregionu Lipenska. Ta je postavena na jejich silnych strankach a klicovych konkurencnich
vyhodach. Vize LIPENSKO 2030 je definovana takto: ,Lipensko je konkurenceschopnou celorocni
destinaci cestovniho ruchu se zachovalym prirodnim prostfedim, jeZ je atraktivni pro Zivot mistnich
obyvatel i pobyt ndvstévnik(d.”“ Organizace destinacniho managementu, kterd bude zodpovédna za
fizeni a marketingovou podporu cestovniho ruchu v izemi (Turisticky spolek Lipenska), by méla pfispét
k témto cilim destinace — zvysit vydaje navstévnikd, zajistit dobry pomér mezi kvalitou a cenou,
podpofit partnerstvi v destinaci, kooperovat se sousednimi destinacemi a diverzifikovat produkt.

K dosaZeni strategické vize si Turisticky spolek Lipenska vytycil jeden strategicky cil, ze kterého jsou
odvozeny dva specifické cile:

STRATEGICKY CiL
Zlepsit podminky pro Zivot mistnich obyvatel podporou rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu v

mikroregionu Lipenska.
SPECIFICKE CILE
I. Zlepsit infrastrukturni vybavenost a | II. Zkvalitnit spolupraci zainteresovanych subjekt( pfi

dopravni  dostupnost  mikroregionu | podpofe rozvojovych zamérl v mikroregionu
Lipenska. Lipenska.




Na zdkladé téchto skutecnosti pak Ize stanovit rovnéz oéekavané prinosy, které z realizace akce mohou
pro region vyplynout:

Ocekavané obecné pfinosy marketingu pro cestovni ruchu

Hlavnimi pfinosy pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci Lipenska Ize shrnout do nasledujicich boda:

- narust navstévnosti jednotlivych diléich destinaci a turistickych cil(i v destinaci Lipensko;

- posileni vytiZzenosti sluZeb a infrastruktury v celé oblasti;

- moinost prildkani dalsich (i specifickych) cilovych skupin do oblasti;

- mozZnost osloveni zcela novych cilovych skupin a jejich motivovani k navstévé regionu —
zejména vyssi zacileni na némecky hovofici zdrojové trhy;

- zvySeni kvality pro podnikani a Zivot v celé oblasti (tedy i zvySeni kvality Zivota a mozZnosti
pro mistni obyvatele a subjekty);

- rozsifreni a zkvalitnéni nabidky verejné i soukromé infrastruktury cestovniho ruchu
v navaznosti na provadéna marketingova opatfeni;

- vyssi mira vyuzivani modernich prvkti marketingu destinace pro zlepSeni vytéinosti a
posileni efektli cestovniho ruchu;

- posileni spoluprace mezi aktéry voblasti cestovniho ruchu vregionu (jednotlivi
poskytovatelé sluzeb cestovniho ruchu na Lipensku, Jihocesky kraj, JCCR atd.).

Strucny popis soucasného stavu

JihoCesky kraj v roce 2015 pfipravil novou Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoéeského kraje 2015
- 2020, v ramci kterého mimo jiné také reaguje na nepodporeny zakon o cestovnim ruchu, ktery mél v
Ceské republice aplikovat dlouhd léta fungujici rakousky model a nastolit systém transparentni finanéni
podpory cestovniho ruchu.

Koncepce predpoklada podporu deseti turistickych oblasti.

Turisticka oblast Lipensko

Turisticky spolek Lipenska, z.s., je od roku 2016 Jihoceskym krajem povéren pro zajisténi vykonu
funkci destina¢niho managementu pro turistickou oblast Lipensko.

Jiz v roce 1963 byla na vétSiné uzemi mikroregionu Lipenska vyhlasena Chranéna krajinnd oblast
Sumava a v roce 1991 v téch nejcennéjSich ¢astech Narodni park Sumava, ¢im? vzniklo nejvétsi
velkoplogné zvlasté chranéné tzemi v Ceské republice. Vyznamna ¢ast Uzemi je rovnéi soucdsti
evropsky vyznamné lokality NATURA 2000.

Uzemi Lipenska je perifernim venkovskym regionem. Mikroregion Lipenska je Uzemi obklopuijici
lipenskou prehradni nadrz a horni tok Vitavy podél statni hranice s Rakouskem a Bavorskem. Uzemi v
tomto ohledu tvofi geomorfologicky usporadany celek vytvarejici pfirozeny pfihrani¢ni mikroregion v
jizni casti JihoCeského kraje. Zaméstnanost v cestovnim ruchu ma vyrazny sezdénni charakter a z
hlediska zaméstnanych osob prevazuji Zeny nad muzZi. V poslednich deseti letech zaniklo v
mikroregionu 4 000 pracovnich mist. Jedna se napfiklad o zdvody Papirna Vitavsky mlyn Loucovice, Pila
Loucovice, Pila Nova Pec, Lira Horni Plana, Tuhodoly Cerna v Posumavi, Mikrotechna Lipno nad Vlitavou,
Agrokombinat Sumava, Agrokombinat Frymburk ¢ Sodovkarna Cerna v Posumavi.

Uzemi Lipenska disponuje velmi vysokym potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu. Tento potencial
neni zatim v Gzemi vyuzivan rovhomérné. Tento stav je zplsoben nejen rozsahem investicni ¢innosti a
objemem verejné podpory, ale i vysokym stupném ochrany pfirody a krajiny v ¢asti Uzemi. Cestovni



ruch je jednou z mala, dokonce moina jedinou ekonomicky udrzitelnou aktivitou, kterou lze v
mikroregionu Uspésné rozvijet. Mikroregion Lipenska vykazuje také vyrazné spolecensko-ekonomické
disparity.Stéle vice ekonomicky aktivnich obyvatel je zaméstnano v sektoru sluzeb, ve kterém pracuje
vice nez 65 % obyvatel. Narlst poCtu zaméstnanct v oborech Ubytovani, Stravovani a pohostinstvi a
rozvojem cestovniho ruchu.

Potencial cestovniho ruchu Lipenska je vytvaren predevsim unikatnim pfirodnim prostfedim, ale i
zachovalymi kulturné-historickymi a technickymi pamatkami, které umoznuji Siroké moZnosti pro
traveni volného ¢asu a rekreace. Diky pfihranicni (periferni) poloze v blizkosti Rakouska a Némecka
jsou vytvoreny dobré podminky pro budovani silné destinace cestovniho ruchu, které je mozné zlepsit
predeviim dobudovanim dopravni infrastruktury (ddlnice, Zelezni¢ni koridor), a to jak v Ceské
republice, tak v sousednich statech.

V mikroregionu Lipenska je vybudovana $iroka sit znaéenych cyklotras a cyklostezek v poméru 40:60,
nejcastéji se Stérkovym ci asfaltovym povrchem. Mezi nejoblibenéjsi patti Lipenska magistrala o délce
58 km, kterd vede z Nové Pece do VyssSiho Brodu a spojuje nejvyznamnéjsi turisticka centra. Velmi
oblibend a vytizena je Jezerni cyklostezka o délce 19,8 km spojujici Frymburk, Lipno nad Vltavou a
Pfedni Vyton.

Vyznamnym dokumentem tykajicim se predevsim hodnoceni predpokladli tizemniho rozvoje z pohledu
cestovniho ruchu je Potencial cestovniho ruchu v Ceské republice, ktery byl aktualizovan v roce 2010.
Tento dokument se zabyva hodnocenim predpokladd pro rozvoj cestovniho ruchu v trovni SO ORP, v
nasem pripadé v Grovni SO ORP Cesky Krumlov a Prachatice. Aktualizace navazuje na predchozi
obdobné zamérena dila, jakymi byly Rajonizace cestovniho ruchu | (Statni Ustav pro rajonové
planovani, pozdéji Terplan, 1961) a Rajonizace cestovniho ruchu Il (Terplan, 1981) a Navrh nové
rajonizace cestovniho ruchu CR (Vystoupil a kol., 2007). Pfi hodnoceni potencialu cestovniho ruchu se
v Aktualizaci vychazelo z hodnoceni atraktivit cestovniho ruchu a jejich vyznamového stupné a déle
hodnoceni ploch a linii ovliviiujicich cestovni ruch. V Aktualizaci potencialu cestovniho ruchu jsou
hodnocena Gzemi viech SO ORP Ceské republiky. Z dale uvedené tabulky je patrné postaveni SO ORP
Cesky Krumlov mezi ostatnimi SO ORP Jihoceského kraje.

Tabulka 1 Potencial cestovniho ruchu v SO ORP Jihoceského kraje
Spravni obvod ORP Potencial cestovniho ruchu v bodovém vyjadieni
celkovy atraktivit ploch a linii

Ceské Budgjovice 1795 1505 290
Cesky Krumlov 2 580 1770 810
Dadice 690 530 160
JindfichQv Hradec 1405 955 450
Kaplice 670 270 400
Milevsko 730 310 420
Pisek 1495 915 580
Prachatice 1775 1035 740
Sobéslav 915 555 360
Strakonice 950 590 360
Tébor 1345 1170 175
Trhové Sviny 805 545 260
Trebori 1355 535 820
Tyn nad Vitavou 530 230 300
Vimperk 1160 510 650
Vodriany 580 255 325




Z aktualizace potencidlu cestovniho ruchu je zfejmé naprosto dominantni postaveni Ceského
Krumlova v Jihoceském kraji. Zcela mimoradny je jak potencial atraktivit (1 770 bodu), tak i potencial
ploch a linii vhodnych pro rozvoj cestovniho ruchu (810 bod(i). Zcela unikatni postaveni SO ORP Cesky
Krumlov je ziejmé i v pfipadé, kdy porovname 10 nejvyznamnéjsich SO ORP v Ceské republice
hodnocenych podle potencialu cestovniho ruchu.

Tabulka 2 Potencial 10 nejvyznamnéjsich SO ORP v Ceské republice (bez hl. m. Prahy)

Poiadi | Spravni obvod ORP Potencial cestovniho ruchu v bodovém
vyjadreni
celkovy atraktivit ploch a
linii
1. Cesky Krumlov (Jihotesky kraj) 2 580 1770 810
2. Liberec (Liberecky kraj) 1910 1400 510
3. Plzen (Plzensky kraj) 1895 1335 560
4. Susice (Plzerisky kraj) 1880 1300 580
5. Ceska Lipa (Liberecky kraj) 1825 1265 560
6. Ceské Budgjovice (Jihodesky kraj) 1795 1505 290
7. Znojmo (Jihomoravsky kraj) 1790 1415 375
8. Brno (Jihomoravsky kraj) 1785 1185 600
9. Klatovy (Plzerisky kraj) 1795 1505 290
10. Trutnov (Kralovéhradecky kraj) 1725 1090 630

Vazba marketingového plinu na narodni strategické
dokumenty pro oblast cestovniho ruchu

Na narodni Grovni navazuje naé marketingovy plan na na Strategii rozvoje cestovniho ruchu €R 2021-

2030, podle které je komunikace cestovniho ruchu pro roky 2024—2025 je postavena na produktu
aktivni dovolené. Aktivné stravena dovolena v Cesku (na Lipensku) dokaze byt ne¢ekané pestra —
Explikace nového komunikaéniho konceptu Cesko jsou jedny velké lazné. Je tu takova pohoda, tak
krasna ptiroda a tak bohata kultura, Zze kdyz tu travite aktivni dovolenou, pfipadate si jako v laznich

¢i wellness.

1) Vazba marketingového planu na Zakladni strategickou vizi cestovniho ruchu pro obdobi 2021 -
2030- marketingovy plan navazuje predevsim na nasledujici soucasti strategické vize — destinace
Lipensko se bude snazit byt:

- Destinace s vysoce pozitivni mezinarodni image;

- Destinace majici kvalitni a atraktivni turistické produkty a programy;

- Destinace nabizejici kvalitni sluzby s pfijemnou a vzdélanou obsluhou;

- Destinace nabizejici zajimavé kulturné-historické zazitky, sportovni vyZiti, atraktivni
pfirodni zajimavosti;

- Destinace nabizejici bezpecné proziti dovolené domacich a zahranicnich navstévnik;

- Destinace s bézné aplikovanymi principy udrzitelného rozvoje v praxi;

- Destinace nabizejici zajimavé pracovni ptilezitosti v cestovnim ruchu.

2) Vazba na globalni cile (zvyseni konkurenceschopnosti celého odvétvi cestovniho ruchu na narodni
i regiondlni Urovni a udrZeni jeho ekonomické vykonnosti jako disledek dosazeni rovnovahy mezi


https://mmr.gov.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/archiv/koncepce-strategie/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-cr-2021-2030
https://mmr.gov.cz/cs/ministerstvo/cestovni-ruch/archiv/koncepce-strategie/strategie-rozvoje-cestovniho-ruchu-cr-2021-2030

ekonomickym, socio-kulturnim, environmentalnim a regionalnim rozvojem) — napliovani
marketingového planu navazuje na plnéni zejména nasledujicich globalnich cilli koncepce:

rGst konkurenceschopnosti cestovniho ruchu Ceské republiky v evropském
prostoru a kontextu — marketingové aktivity, které projekt zahrnuje, vykazuji
spole¢ny cil — podpofit rist konkurenceschopnosti destinace a tim i zvyseni jeji
ekonomické vytéZnosti;

podpora vyuzivani kulturniho a ptirodniho dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu,
avsak s garancemi zachovani jejich kvality — destinace Lipensko disponuje
vyraznym potencidlem v této oblasti, pficemz strategické dokumenty konstatuji,
Ze tento potencial dosud neni plné vyuZit — cilem projektu pfitom je podpofit
prostiednictvim uplatnéni nastrojii marketingu pravé efektivnéjsi vyuzivani
tohoto primarniho potencidlu cestovniho ruchu oblasti

3) Vazba na strategické cile — napliovani marketingového planu podporuje plnéni nasledujicich
strategickych cil( Koncepce:

Vi.

posilovani kvality nabidky cestovniho ruchu véetné kultivace podnikatelského
prostiedi

vybudovani struktury a kultivace instituci, které efektivné implementu;ji politiku
cestovniho ruchu

zvyseni kvality lidskych zdroju jako klicového faktoru inovacnich proces(
zlepseni pristupu poskytovatell sluzeb na trhy cestovniho ruchu

v souladu se zdsadami udrzitelného rozvoje, intenzivnéjsi vyuZivani efektivnich
nastroju a inovaci v oblasti fizeni a marketingu destinaci cestovniho ruchu

posileni role cestovniho ruchu v hospodarské a sektorovych politikach statu

4) Vazba na priority a opatifeni Koncepce:

- Management cestovniho ruchu — vazba na viechna opatfeni této priority:

2.1 Podpora ¢innosti organizaci cestovniho ruchu
2.2 Posileni a inovace fizeni destinace

2.3 Rozvoj lidskych zdrojd v cestovnim ruchu

- Destina¢ni marketing — vazba na vSechna opatreni této priority:

3.1 Marketingova podpora domdciho a pfijezdového cestovniho ruchu
3.2 Tvorba a marketing narodnich a regionalnich produktd CR

3.3 Marketingové informace

Na narodni Grovni marketingovy plan déle rozviji cile Marketingové koncepce cestovniho ruchu €R

2024 - 2025:

- MANAGEMENT CESTOVNiIHO RUCHU (Motto: Spoluprace — znalosti — udrzitelnost)

Podpora Cinnosti destinacnich spolecnosti



Posileni organizace (uspofadani) cestovniho ruchu — podstata marketingového
planu sméfuje k posilovani pozice TS Lipenska, a to zejména tim, Ze TSL zde bude
figurovat jako tvlrce a organizator celého marketingového planu. Dojde tak
k upevnéni pozice TSL jakoZto nositele propagace celé destinace Lipenska.
Predpoklada se rovnéz posileni Sife dil¢ich forem spoluprace s konkrétnimi aktéry
cestovniho ruchu v Uzemi.

Podpora spoluprace mezi aktéry cestovniho ruchu — realizace marketingového
planu podpoti spolupraci aktérl cestovniho ruchu v Gzemi Lipenska, a to zejména
tim, Ze jednotlivi poskytovatelé sluzeb budou pfimo zapojeni do tvorby jednotlivych
nastroj propagace. Tim bude posilena interakce mezi nimi i spoluprace s DMO.

- DESTINACNi MARKETING (Motto: Inovace — Kooperace — Atraktivnost)

Tvorba regionalnich produktd cestovniho ruchu — podstata marketingového planu
je zamérena na propagaci destinace a zde vznikajicich a nabizenych produkt(
cestovniho ruchu. Diky této podpore Ize jednak ocekavat zvySeni vyuZiti existujicich
produktl a jednak i navazujici rozvoj dalSich produktd cestovniho ruchu v celé
destinaci.

Posileni kvality marketingovych aktivit destinaci cestovniho ruchu — projektové
aktivity pfimo sméfuji do oblasti marketingu destinace a jejich spoleénym cilem je
vytvoreni atraktivnich forem propagace turistické nabidky Lipenska a jeji
zprostiedkovani cilovym skupindam (stavajicim i potencidlnim navstévnikiim
destinace). Marketingovy plan predpoklada tvorbu atraktivné provedenych a na
cilové trhy orientovanych ndstrojl propagace.

Z marketingu Strategie rozvoje cestovniho ruchu CR 2021-2030. Lipensko je GUzemim pro aktivni
dovolenou, ktera dokaze byt necekané pestra.

Hlavni komunikacni téma: MR T |
Aktivni odpoéinek a relax S Wi

unexpectech ¢ pedicure
o iy [ ’

— Komunikace pro roky 2024-2025 je
postavena na produktu aktivni dovolené

— Vyuzitim konceptu ,unexpected®
navazujeme na kampané z roku 2023

!

— ldea komunikacniho konceptu je: ,Aktivné BT T=3'¢ gfea‘m'room
stravena dovolena v Cesku dokaze byt ' q S\ gmmemR

neCekané pestra”

— Explikace nového komunikacniho konceptu
Cesko jsou jedny velké lazné. Je tu takova pohoda, tak krasna
pfiroda a tak bohata kultura, Ze kdyz tu travite aktivni
dovolenou, pripadate si jako v laznich ¢i wellness.
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Vazba marketingového planu na region a strategické dokumenty a rozvojové

priority kraje

V ramci JihoCeského kraje navazujeme na cile Programu rozvoje Jihoceského kraje a predevsim na cile

stanovené v ramci Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jiho¢eského kraje 2021-2030.

- Vyuiiti potencidlu pfirodniho, kulturniho a historického dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu

- Sluzby, produkty a lidské zdroje v cestovnim ruchu — vazba na nasledujici projekty, aktivity a

zaméry:

O

Realizace a dalsi rozvoj propagacnich aktivit verfejné sféry (v partnerstvi se soukromym
sektorem) smérem k propagaci Jihoceského kraje a jeho jednotlivych lokalit jako
vyznamnych turistickych destinaci s mnohdy jedinecnou nabidkou ¢i atmosférou

Dalsi rozvoj a zlepSovani propagace Jihoceského kraje a dilCich turistickych destinaci
prostiednictvim efektivnich nastrojli prezentace — zejména odpovidajici webové stranky,
propagacni materidly, tiskoviny, upominkové a funkéni predméty apod.), propagacni akce
(jednorazové i vicedenni), organizace fam a press tript s cilem podpory zajmu o region

Rozvoj produktt definovanych jako vhodnych pro stimulaci vytéZnosti cestovniho ruchu
v podminkach Jihoceského kraje (Cykloturistika, Pé&si turistika, Pamatky, Rodinna
dovolend, Aktivni dovolena, Lazenstvi a wellness, Gastronomie, Zimni dovolena,
Kongresovy a incentivni cestovni ruch a Skolni vylety) a rozvoj dalsich produkt( (typu
celokrajskych kampani Rozmbersky rok, Zijeme v pamatkach apod.)

Podpora marketingového propojovani a spole¢né prezentace turistickych nabidek do
formy ucelenych produkt( s cilem , prodat konkrétni destinaci” jako celek

Podpora zvySovani kvality sluZzeb cestovniho ruchu pomoci certifikace sluzeb v oblasti
ubytovani, gastronomie, digitalizace sluZzeb cestovniho ruchu apod.

Podpora rozvoje regionalni gastronomie a tradi¢nich femesel jako vhodnych nastrojl pro
rozvoj cestovniho ruchu v dil¢ich destinacich

Rozvoj partnerstvi a podpora spoluprace soukromého a vefejného sektoru, mezi vlastniky
lesni a zemédélské pldy a poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu

Vazby na Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2021 - 2030

Pfedkladany marketingovy plan navazuje na Strategicky cil 1 koncepce:

- Strategicky cil 1 Efektivni a vicestupnové Fizeni — vazba na nasledujici operacni cile:

O

Operacéni cil ¢. 1 Nastaveni efektivniho zplisobu komunikace (interni i externi) véetné
vymezeni roli fidicich subjektd, které se podileji na fizeni cestovniho ruchu v regionu Jiznich
Cech;

Operacni cil ¢. 2 Podpora turistickych oblasti v regionu jizni Cechy (zavést certifikaci
turistickych oblasti, Ucast ve skupiné tvorené zastupci turistickych oblasti atd.);

Operacni cil €. 3 Méreni efektivity (zavedeni systémového sbéru dat z izemi turistickych
oblasti, hodnoceni sebranych dat, spoluprace na hodnoceni vykonu turistickych oblasti)

Strategicky cil 2 Vytvareni produktli cestovniho ruchu s vyuZitim potencialu celého uzemi
regionu, sou¢asnych modernich trendl a s akcentem na Setrné formy cestovniho ruchu
— kompletni vazba na produktové linie Jiho¢eského kraje, které destinace transformuje do
své strategické rozvojové studie: rodinna dovolena, aktivni dovolena, eventy, tematické
produkty, skupinova turistika



Komplexnost naplinovani marketingového planu

Popis planovanych a realizovanych aktivit

Marketingovy plan je tvofen souborem nékolika vzajemné provdzanych a na sebe navazujicich aktivit,
které se vzdjemné doplniuji. Realizace zahrnuje postupné naplnéni nize uvedenych aktivit. U kazdé
aktivity je rovnéZz uvedeno zdlvodnéni jeji potfebnosti a jeji provazanost s dalsi (dalSimi) aktivitami
marketingového planu.

Provazanost jednotlivych aktivit

Aktivity marketingového planu na sebe logicky, ¢asové a vécné navazuji a jsou vzajemné provazané.
Spolecné vytvareji komplexni fadu opatteni, jejichz spoleénym cilem je zajiSténi odpovidajici propagace
a tim i posileni navstévnosti celé turistické destinace Lipensko.

Obsahem marketingového planu bude tvorba a realizace nasledujicich dil¢éich marketingovych
produktll, opatreni, eventd.

Produkty

Turisticky spolek Lipenska vytvofil a realizuje komplexni produkty cestovniho ruchu, které obsahuji
dalsi dil¢i produkty. Lipensko na kole se zamérenim na tfi cilové skupiny: rodiny s détmi, seniofi a
sportovni jezdci a druhym produktem je Kemping na Lipensku. Oba produkty byly nejenom vytvoreny
ve spoluprdci s partnery v regionu, ale jsou také Uspésné realizovany. formou balickl se zapojenim
partnerd, ¢lenl TSL. V Navaznosti na tyto produkty a v rdmci jejich marketingu také vxrabime oblibené
porady Cyklotoulky a BéZkotoulky a také pro rok 2024 planujeme dalsi 1 dil Cyklotoulek.

—_
d LIPENSKO
LIPENSKO ldedini pro kempavini

idealni procyklistiku

Cyklotoulky 2023 - Lipno Bézkotoulky 2023 - Lipensko Cyklotoulky 2023 - Ceske Zleby



Marketingové nastroje v ramci marketingového mixu roku 2024

1. Casopis Lipensko

V roce 2024 opét vyjde ¢asopis LIPENSKO, nabity informacemi, tipy na vylety, krdsnymi fotografiemi i
prib&hy obyvatel Lipenska. Casopis na kiidovém papife o cca 100 stranach vychdzi v nakladu 5000 ks,
je zdjemclm rozdavan zdarma a je k dostani v informacnich strediscich, recepcich a pokojich hotel(,
distribuovan na veletrzich cestovniho ruchu.

2. Brozura Lipensko uzijte si vylet

Stalym materidlem sdruzujicim informace o celé oblasti od StoZce po Rozmberk je brozura ,Lipensko
uzZijte si vylet”. Slouzi k potfebam vsech na Lipensku, je umisténa v infocentrech, na obcich i
v ubytovacich zafizenich. SlouZi k propagaci turistické oblasti Lipensko na veletrzich cestovniho ruchu
v Cechach i zahranic¢i. Brozura byla vydana ve 3 jazykovych mutacich, ¢esky, némecky a anglicky. Pro
rok 2024 je planovana modifikace tohoto materidlu a jeho novy tisk ve vSech jazykovych mutacich.

3. Webové stranky

Na navstévnika jsou cileny turistické webové stranky na adrese: http://www.lipensko.cz/. Jedna se o
image turisticky portal s kompletni nabidkou aktivit v destinaci, tipy na vylety a s aktudlnimi
informacemi o probihajicich a planovanych akcich, s nabidkou ubytovani, stravovani, sluzeb. Web
lipensko.cz je preloZzen také do némciny a angli¢tiny a nabizi tak informace rovnéz pro zahrani¢ni
navstévniky. Pro rok 2024 zvazime preklad hlavnich atraktivit do ¢inského jazyka. Akce uvadéné na
webu jsou paralelné umistovany na web www.jiznicechy.cz, coz je partnersky web JCCR. V pribéhu
roku 2024 budou webové stranky dale aktualizovany — o nové akce a rozsifeny o nové tipy na vylety i
o nové ubytovatele.

4. Mapa destinace s hlavnimi turistickymi cili a lakadly ve tfech jazykovych mutacich

Zakladem pro kazdého turistu a navstévnika destinace je souborna mapa. TSL vytvofil vlastni mapu a
za pomoci ¢lend a partnert ji pravidelné dotiskujeme, dotisk planujeme i pro rok 2024. Méfitko 1:100
000. Na jedné strané mapa, na druhé strané 53 tipQ na vylety. Mapa byla preloZzena do némeckého a
anglického jazyka a slouzi slouZit k prezentaci na veletrzich cestovniho ruchu. K dispozici je rovnéz na
informacnich centrech a v recepcich hotell a ubytovacich zafizeni. S ohledem na mimoradny Uspéch
mapy dojde k jejimu dotisku v roce 2024
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5. Designovy promo katalog destinace ve tfech jazykovych mutacich

Destinace se pysni Spickovym casopisem Lipensko a
nékolika dalSimi tiSténymi promomateridly. Schazel o
Spickovy designovy katalog, jaky zndme z prestiznich

zahrani¢nich destinaci. Ve spolupraci se Spickovym LIPENSKO
grafikem byla pfipravena 40 strankova
promobrozura, katalog, ktery skrze krasné fotografie
a profesionalni grafiku predstavi celou destinaci
s cilem zaujmout a naldkat klienta. Cilem katalogu je ' ZAZITKY
vyvolat pocit ,Tam nesmim chybét, tam musim byt“. 2 OD STOZCE
A vroce 2024 bude proveden dotisk. Material bude PO ROZMBERK
vydany v némciné, anglictiné a cestiné.

6. promo videa, Youtube kanal

Turisticky spolek Lipenska vytvofil Youtube kandl, kam kam pravidelné pfidavdme videa z
destinace. Ta jsou také umisténa na turistické m webu www.lipensko.cz/videa a slouzi celému
regionu. VSichni ¢lenové, ale i partnefi mohou videa sdilet a také sdileji na svych FB strankach
a vyuzivaji je v ramci vlastnich prezentaci, které propaguji destinaci. Jsou zde jak promo videa,
tak ndmi natocené porady Cyklotoulky a BéZkotoulky, a nové také Podcasty s klicovymi
regiondlnimi hraci.

7. Podcasty

V roce 2023 jsme vytvorili nové podcasty, jakozto rozhovory s predstaviteli a provozovateli
klicovych atraktivit v regionu. Vzniklo celkem 10 podcastl a pro rok 2024 planujeme dalSich
deset dilQ.

Videa P Prehratvse

Lipensky podcast - 11. dil | Lipensky podcast - 10. dil | Lipensky podcast - 9. dil | Lipensky podcast - 8. dil Lipensky podcast - 7. dil | Lipensky podcast - 6. dil |
host Matéj Kratochvil,... host David Mendlik, jednate... host Martin Hrubes, sladek... host Justin Jan Berka, prev... host Roman Urbanec,... host Jan Straka, manazer...

35 zhlédnuti - ped 1 mésicem 70 zhiédnuti + pfed 1 mésicem 139 zhiédnuti - pied 1 mésicem 469 zhlédnuti + pfed 1 mésicem 121 zhlédnuti - pied 1 mésicem 59 zhiédnuti - pied 1 mésicem

7. Facebook

Na FB se publikuji pravidelné prispévky. https://www.facebook.com/lipensko/. Pro rok 2024
budeme vtéto aktivité pokracovat. Cilem je komunikovat s navstévniky interaktivné
prostfednictvim socidlnich siti a zajistit vétsi pocet sledujicich a aktivné se zapojujicich
navstévnikl. Zaroven budeme za Ucelem tvorby atraktivniho obsahu kontinualné pofizovat
nové fotografie z celého regionu.



http://www.lipensko.cz/videa
https://www.facebook.com/lipensko/

8. Instagram

V roce 2022 a 2023 jsme vénovali rozvoji instagramu, podle strategie, kterou jsme si nechali
zpracovat v roce 2021. Na IG mame 1600 follower(, a zaujeti pro prispévky jsou 9%, coz
z nasSeho IG Cini uspésny kanal, ktery ma vérné fanousky. V této aktivité budeme i naddle
pokracovat v roce 2024. Vyrazné nas region na platformé Instagram zpropagovaly finalistky
soutéie krasy MISS CR 2023, které zde byly na zavére¢ném tydennim soustfedéni, a jejich
dosah byl 1,5 milionG divak(. V roce 2024 bychom chtéli na spolupraci s touto soutézi navazat.

9. Tiskové zpravy a média

Vroce 2019 byla marketingového mixu destinace zapojena prace tiskového mluvciho.
Vydavame jednu tiskovou zpravu tydné po dobu 9 mésicl v roce. Vysledkem jsou tisice
medialnich vystupl v pribéhu celého roku. Destinace se tak dostava velice pfirozenou cestou
do povédomi ¢tendr(, navstévnikl prostiednictvim Sirokého spektra médii. Tisténych, on-line,
rozhlasovych i televiznich. V této Cinnosti budeme pokracCovat i v roce 2020. Soucasti této
¢innosti bude i kazdodenni monitoring tisku, ktery je automaticky rozesilan do celé destinace.

10. Press tripy pro novinare

V prabéhu roku 2019 probéhly dva dvoudenni press tripy s novinafi. Cilem bylo nejblize
priblizit destinace novinarské verejnosti. A jesté vice podporit medidlni zasah ptiznivcd a
sledovatelll destinace Lipensko. Pro rok 2024 chystame jeden takovy press trip.

11. Skoleni umélé inteligence

Rok 2024 bude prelomovym rokem v oblasti vyuzivani umélé inteligence. Zejména
v marketingu. Proto i my na Lipensku se tomuto tématu budeme vénovat a uspordadame
Skoleni pro nase ¢leny, jak efektivné zaradit nastroje Al do marketingu.

Popis a odiivodnéni marketingového mixu

Z hlediska zaméreni se destinace na produkty cestovniho ruchu miZeme konstatovat, Ze destinace
Lipensko vychazi pro plnéni svych cild z cilG definovanych na drovni ,Koncepce rozvoje cestovniho
ruchu Jihoceského kraje 2021-2030“ zpracované JihoCeskou centralou cestovniho ruchu:

. rodinna dovolena

° aktivni odpocinek se zamérenim na pési turistiku
. aktivni odpocinek se zamérenim na cyklistiku

. aktivni dovolena

° pamatky a kultura

° gastronomie

. venkovska turistika

. tematické produkty

. skupinova turistika

Jednotlivé produktové linie jsou naplfiovany a rozvijeny postupné dle rocnich plana



Z hlediska marketingu Lipenska tvofi zaklad produktu rekreacné-sportovni aktivity spojené s vodni
plochou Lipenské prehradni nadrze. Tento prvek je spolecny pro vSechna mista v mikroregionu
Lipenska, avsak v kazdém misté v rozdilném obsahu a rozsahu. Podminkou Uspéchu je nabidku u vodni
plochy doplnit fadou dalSich navazujicich aktivit (lyZzarské aredly, sportovni zazemi apod.), protoze
dochazi ke zméné profilu klientely. Pro tu je sice Lipenskd prehradni nddrz samoziejmosti, ale ve
skutecnosti ji pfi pobytu vyuziva stale méné. Tato vodni plocha se postupné stava spisSe marketingovou
aktivitou nez redlnym prostorem, v némz se konzumuiji sluzby (vodni sporty, rybolov, bruslafska draha).
Klicovou destinaci pro letni rekreaci v mikroregionu je tedy v soucasné dobé oblast levého biehu vodni
nadrze Lipno, kde se také koncentruje vyssi pocet zafizeni nabizejicich sluzby cestovniho ruchu
(ubytovani, stravovani, kultura, sport atd.).

Zakladni devizou Lipenska je pravé pfitomnost prehradni nadrze / jezera, ktera v letnim obdobi na
sebe vaze skalu sportovné-relaxacnich moznosti nebo vodnich sportl a v zimnim obdobi podporuje (i
diky charakteru zdejsiho pocasi) provozovani zimnich sportl a zimni turistiky. V obdobi mimosezén pak
nabizi pestrou Skadlu moznosti pro dalsi turistické aktivity, kdy nejvice dominantni je zfejmé
cykloturistika. Cela oblast prosla béhem poslednich dvou desetileti velkym rozvojem infrastruktury a
sluzeb cestovniho ruchu, jehoz vysledkem je dostatecna nabidka ubytovacich kapacit a doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu.

V ramci regionu je mozné definovat 12 nasledujicich TOP diléich produktt turistické oblasti Lipensko:

Kralovstvi lesa

Rodinny zdazZitkovy park, ukryty uprostfed malebného Sumavského lesa v tésné blizkosti Stezky
korunami strom, nabizi nékolik desitek hernich prvk(. Dfevéné véze propojené provazovymi lavkami,
prolézacky, obfi trampoliny i Zivé kozicky. Kralovstvi lesa, to jsou hodiny dovadéni nejen pro déti, ale i
pro jejich rodic¢e. Soucasti jsou i naucné prvky, které détem priblizi Zivot lesnich zvifat, nebo napfiklad
vlastnosti dreva.

Stezka korunami stromu

Prvni stezka svého druhu v Ceské republice pfivitala své prvni navitévniky v roce 2012 a ihned se stala
dominantou destinace Lipno. Jeji poloha 900 m n. m. nabizi fantastické vyhledy na lipenské jezero,
okolni Sumavskou krajinu a pfi dobré viditelnosti také na masiv Rakouskych Alp. 675 m dlouha stezka
je zakoncena 40 m vysokou vyhlidkovou vézi. Pfi cesté dolll se mizZete svézt na jednom z nejdelSich
suchych tobogan( v CR, ktery méii 52 m.

Vitkdv hradek

Nejvyse polozeny hrad v Cechach (1053 m. n. m.) skytd nadherné vyhledy na Sumavu, Lipno,
Novohradské hory a za pfiznivého pocasi také na Alpy v Rakousku. Neni divu, Ze se hradek stal
romantickym inspira¢nim zdrojem pro rizné malife a spisovatele jako napf. A. Heyduka ¢i A. Stiftera.
Zajimavosti je i to, Ze zde byl véznén cesky kral Vaclav IV.

vvs

Klaster ve Vyssim Brodé

Cisterciacky klaster ve Vys$Sim Brodé patfi mezi nejkrasnéjsi a nejautentic¢téji dochované klastery v
Ceskych zemich. Byl zaloZen v roce 1259 RoZmberky, jeho stavba trvala 100 let. Jedna se o jediny
funguijici muzsky cistercidcky klaster v Ceské republice. Nejcennéj$imi pamatkami jsou Vysebrodskd
madona a Zavisav kfiz.



Hrad RoZmberk

Nejuchvatnéjsi podivana na feku VItavu je od Hradu RoZzmberk. Hrad pochazi z poloviny 13. stoleti a
patfi k nejstarsim hraddim Vitkovcl, pfedchidcim slavného rodu RoZzmberk(l. Mésto RoZmberk nad
Vitavou je pravem nazyvano perlou na fece Vltavé.

StoZeckad kaple

Ke kapli se nejlépe dojde ze StoZce, pfiblizné 4 km. Cestou se jde pres StoZzecky prales a nad kapli je
krasna vyhlidka ze StoZecké skaly. Kaple Panny Marie (zndma jako StoZecka kaple) je dfevéna poutni
kaple, lezici v nadmorské vysce 950 metrd, byla vystavéna v roce 1791 Jakoubkem Klauserem, kovarem
z Volar jako podékovani za zazracné vyléceni zraku. Je postavena nad pramenem IéCivé vody, kterd ma
dle legendy zdzracné Iécivé ucinky.

Schwarzenbersky plavebni kandl

Schwarzenbersky plavebni kanal byl postaven pred vice nez 200 lety k plaveni dfivi z lesd pod
Ttistolicnikem, Plechym, Smrcinou, Sulzbergem a Barensteinem do cisarského hlavniho mésta Vidné.
Spojuje jeden z pritokd Studené Vitavy - Svétlou vodu a rakouskou feku GroRe Miihl, pfitok Dunaje,
¢imz propojuje umofi Severniho a Cerného mote. Celkova délka kanalu ¢ini témé¥ 52 km, z toho 44 km
na povodi Vitavy. V blizkosti osady Jeleni vrchy vede tunelem dlouhym témér 400 m.

Plechy a Plesné jezero

Nejvyssi hora ceské ¢asti Sumavy (1.378 m) leZi asi 14 km zépadné od Horni Plané a asi 8 km
jihozdpadné od Nové Pece na statni hranici CR s Rakouskem. Hora pfitahuje navitévniky fadou
zajimavosti. Nejatraktivnéjsi je ledovcové Plesné jezero. Na svahu nad jezerem stoji 14,5 m vysoky
pamatnik spisovatele a basnika Adalberta Stiftera. Na jiznim Uboci Plechého se tyci do vyse 211 metr(
skalni sténa karu Plesného jezera.

Jachting

Diky clenitosti Lipna a rozmisténi celkem péti pristavl (v Lipné nad Vltavou, Frymburku, Hrdorové,
Kovérové a Cerné v Posumavi) je mozné plout od jednoho pfistavu k druhému ¢i kotvit v zatokach. Na
Lipné neni problém si pujcit jachtu v jedné z nékolika pujcoven.

Vv

Vitava z Vyssiho Brodu — voddcka turistika

Stredni ¢ast reky Vltavy, od Vyssiho Brodu pres Rozmberk a déle, je z pohledu vodakl nasi neoblibené;jsi
pljcenych lodi (ve Vyssim Brodé a okoli je fada skvéle vybavenych pljc¢oven) a mlzete si feku uZit az
do Ceskych Budé&jovic.

Camping

Okoli lipenské prehrady lze bez nadsazky nazvat kemparskym rajem. Naleznete zde na 20 kemp( od
nejjednodussich s misty pro stany a par chatkami, aZ po luxusni kempy vybavené mobilheimy, plné
vybavenymi chatami ¢i jurtami se zdzemim pro naro¢né kempare. VSechny kempy se nachazeji v tésné

blizkosti vody a disponuji pGjéovnami lodic¢ek ¢i atrakcemi pfimo na vodé. UZiji si zde nejen déti, ale i
dospéli. Na své si prijdou i rybafi.

Cyklostezky a in-line stezky

Lipensko je protkané hustou siti cyklostezek. Své si najdou vSichni vyznavaci cyklistiky od rodin s détmi
aZ po narocné bikery. Rodiny s détmi mohou vyuZit Jezerni cyklo-inline stezku, ktera délce desitek



kilometrd témér kopiruje brehy lipenské nadrze, dalsi atraktivni mozZnosti je napfiklad cyklostezka
podél Schwarzenberského plavebniho kanalu, ktera vas provede hlubokymi Sumavskymi hvozdy.

Vv

stezkach a trasach na pravém i levém bfehu Lipna.
Distribuce

V ramci distribuce budou uplatnény vsechny formy vhodné pro Sifeni vystupl projektu a Fizeni celé
destinace. Bude se jednat napt. o nasledujici formy distribuce:

e Internetova propagace — webové stranky destinace (lipensko.cz), propagace a komunikace na
socidlnich sitich (zejm. FB a Instagram)
e Prezentace na veletrzich

e Prezentace pres informacni centra (na Lipensku je fada informacnich center, ktera vzajemné
spolupracuji a propaguji jednak vlastni lokality, jednak Lipensko jako celek: Nova Pec, Stozec,
Cernd v Podumavi, Horni Plana, Frymburk, Lipno nad Vltavou, Vy$si Brod)

e Prodej pfes cestovni kancelare a cestovni agentury
e Socialni sité
e Prodej pfimo u poskytovateld sluzeb cestovniho ruchu

Nabidka destinace Lipensko je primarné realizovana pfimo na Lipensku, protoZe nabidka je spojena
v tomto pfipadé s oblasti, resp. konkrétnimi lokalitami Lipenska. Komunikacéni formy a cesty jsou zde

vvvvvv

jsou pak uplatrfiovany spise u velkych ubytovateli v destinaci. Co se tyce orientace na typologii skupin
navstévnikl, marketing destinace se orientuje na vSechny cilové skupiny definované v ramci
Koncepce cestovniho ruchu Jihoc¢eského kraje (rodinna dovolen3, aktivni dovolend, pamatky a kultura,
gastronomie, venkovska turistika, eventy, tematické produkty, skupinova turistika).

Cilové skupiny

Struktura cilovych skupin vychdzi z cilovych skupin cestovniho ruchu na urovni JihoCeského kraje a
destinace Lipensko. Jedna se zejména o nasledujici cilové skupiny:

1) Rodiny s détmi

2) Cyklisté, pési, bruslafi

3) Sportovci a skupiny sportovci

4) Zajemci o kulturu a historické dédictvi regionu

5) Seniofi

6) Hendikepovani



Z jiného Uhlu pohledu mizZeme cilové skupiny segmentovat na zakladé jejich clenéni dle produktovych
linii uplatiovanych dle Koncepce cestovniho ruchu Jihoceského kraje, se kterymi turisticka oblast
Lipensko rovnéz pracuje:

e rodinna dovolend

e aktivni dovolend

e pamatky a kultura
e gastronomie

e venkovska turistika
e eventy

e tematické produkty
e skupinova turistika

Propagace

Z hlediska uplatfiovanych nastroji propagace lze fici, Ze jsou a i nadale budou vyuZivany tradicni i
moderni formy propagacnich nastroji pro zajisténi propagace nabidky turistické oblasti Lipenska.
Ddraz je kladen na prezentaci klicovych atraktivit, které destinace nabizi (napf. Stezka v korunach
strom(, vodni sporty, bezpecné cyklostezky, skiarealy atd.). Z hlediska konkrétnich nastroji jsou
vyuzivany jak tradi¢ni postupy (tiskoviny, webové stranky, Ucast na veletrzich apod.), tak moderni
informacni nastroje (socialni sité, mobilni aplikace, PR na prodejnich a recenzentskych strankach
apod.).

Lidé

Lidé, to jsou nejen zaméstnanci podnik(l a navstévnici atrakci cestovniho ruchu, ale také mistni
obyvatelstvo (obyvatelé celé destinace Lipenska). To mlze, ale také nemusi byt pfiznivé naklonéno
budovani urcitého mista jako turistické destinace a je potfeba s Sirokou vefejnosti na mistni drovni
kontinualné pracovat a snaZit se pozitivné ovliviiovat jejich vnimani rozvoje cestovniho ruchu pro.

Lidé jsou v cestovnim ruchu velmi dlleZitym prvkem, jejichz chovani mdze ovlivnit chovani cilovych
skupin ndavstévnikl. Kontinudlnim problémem (nejen nasi) turistické oblasti jsou rezervy v kvalité
lidskych zdroji a nedostupnost kvalifikovanych zaméstnancl pro cestovni ruch. Z tohoto dlvodu je
vyznamna Cast aktivit v oblasti marketingu na Lipensku vénovana pravé rozvoji lidskych zdroja pro
cestovni ruch. V této oblasti ma rovnéz do budoucna vysoké ambice Turisticky spolek Lipenska.

V kazdém pripadé je potieba sledovat zajmy jednotlivych skupin Géastnikd (pfimych i nepfimych)
cestovniho ruchu. V zdkladnim méfitku lze tyto zajmy kli¢ovat do nasledujicich skupin:

1. zajmy rezidentd — podnikatelské prileZitosti se sezonnimi vykyvy, pfijatelna ¢asova a vzdalenostni
dojizdka do zaméstnani, skol, uradd, k 1ékafi;

2. zadjmy rekreacniho vyuziti - zajiSténi urcitého standardu sluzeb s cilem udrZeni
konkurenceschopnosti destinace na trhu cestovniho ruchu:

3. zajmy navstévnikl — vyuZiti pfirodnich atraktivit a odpocinek, vyuZivani nabidky poskytovatel(
sluzeb; odpocinkova rekreace, turistika (pési, cyklo, bézecka, lyZarskd, hipo, sportovni akticity
rtzného charakteru apod.)



4. zajmysoukromého sektoru—zemédélstvi, pramysl (napf. téZba nerostnych surovin), cestovni ruch
— poskytovatelé sluzeb;

5. zajmy ochrany pfirody — zastavba Uzemi, zasahy do pfirody kvali vystavbé areall pro masové
provozované sporty — napf. lyZafské aredly, béZzecké trasy, parkovaci plochy;

6. zajmy verejného sektoru (obci, kraje, statu) — poskytovani verejnych sluzeb, darova vytéznost a
mistni poplatky, tvorba pracovnich mist.

Partnerstvi a spoluprace

Partnerstvi v cestovnim ruchu je Uzce svdzdno s pozici destinacniho managementu v turistické oblasti.
Pravé Turisticky spolek Lipenska motivuje ostatni subjekty k zapojovani se do tohoto partnerstvi,
ukazuje jim, jak partnerstvi funguje, a musi strhnout kritickou masu subjektt pro jeho uplatriovani
v destinaci. Spoluprace na této bazi se postupné od roku 2016 zacind v regionu Lipenska vice
prosazovat, a to zejména diky spolupraci s TSL a dalSimi subjekty (viz vyse).

Marketingové fizeni cestovniho ruchu v mikroregionu Lipenska je dlouhodoby proces, ktery smétuje k
ovliviiovani mnozstvi a sloZeni poptdvky v destinaci a k jejimu ¢asovému a prostorovému rozlozeni. Je
zaloZzeno na spolupraci a partnerstvi soukromého, verejného a neziskového sektoru tak, aby byly
uspokojeny potieby vsech stakeholderd (aktér(l, podilnik(l) v destinaci. Kli¢ovi stakeholdefi destinace
jsou identifikovani pred zapocetim procesu marketingového managementu destinace z mistnich
podnikatelskych subjekt(l, organd verejné spravy a neziskovych organizaci. Vyznamnymi stakeholdery
jsou mistni obyvatelé (rezidenti) destinace, pro které odpovédné planovany rozvoj cestovniho ruchu
predstavuje zvyseni kvality jejich Zivota.

Subjekty spolupracujici s TO jsou:

- mésta/obce — poskytuji TO finanéni podporu a zpétnou vazbu pfi vybéru ubytovacich a rekreacnich
poplatkd. Prostfednictvim svych komisi davaji TO podnéty k rozvoji ve mésté/obci.

- Informacni centra — poskytuji bezplatny informacni servis turistim a poskytuji DS zpétnou vazbu
od turist. Predavaji a aktualizuji data o turistickych atraktivitach a turistické nabidce. Zajistu;ji i
nékteré dalsi sluzby v CR: prlvodcovské sluzby, rezervacni sluzby, vydavaji propagacni materialy
aj.

- ubytovaci zafizeni — poskytuji ubytovaci sluzby turistm a sluzby s tim spojené dle kategorie
ubytovaciho zatizeni. Zaroven turistdm nabizeji sluzby subjektd v okoli a s témito subjekty
kooperuji (napf. vytvareji navstévnické balicky)

- stravovaci zafizeni — poskytuji stravovaci sluzby turistiim

- turistické cile — spoluprace turistickych cili a TO je zaloZzena na informovani DS o jejich nabidce a
novinkach, aby je DS mohla zaradit do produktovych linii, jejichZ prostfednictvim TO prezentuje.

- CzechTourism — zékladnim cilem CzechTourism je propagace celé Ceské republiky jako destinace
cestovniho ruchu v zahranici i Ceské republice. Uzce spolupracuje s Jiho¢eskym krajem.

- Jihocesky kraj/JCCR — zastituje vSechny TO v Jihoceském kraji a zajistuje jejich propagaci po jiznich
Cechach i v zahranici. Ve spolupraci s destina¢ni spole¢nosti se zabyva prezentaci TO véetné mést
a obci, jeZ jsou jeji soucasti. Spolupracuje s agenturou CzechTourism a se subjekty CR na urovni
kraj



Cile a prinosy marketingového planu

Hlavnim cilem je zajisténi komplexu aktivit, které jsou zaméreny na riizné formy propagace a posileni
spoluprace aktérd cestovniho ruchu v destinaci Lipensko.
Cil napliuje rovnéz zakladni premisu obsazenou vramci vize destinace cestovniho ruchu
mikroregionu Lipenska 2030 (,Lipensko je konkurenceschopnou celorocni destinaci cestovniho ruchu
se zachovalym prirodnim prostredim, jeZ je atraktivni pro Zivot mistnich obyvatel i pobyt ndvstévniki.”).
Realizace konkrétnich opatfeni v oblasti marketingu by s sebou méla pfinést celou fadu dalSich efektd
nabalit na sebe pfinosy pro konkrétni subjekty v cestovnim ruchu (provozovatele infrastruktury,
subjekty nabizejici sluzby cestovniho ruchu apod.)
Meélo by celkové dojit k vétSimu zviditelnéni oblasti i ke zvySeni vyuZiti potencidlu pro rozvoj cestovniho
ruchu v celé destinaci. Prostfredkem pro dosazeni tohoto cile bude provedeni vSsech navrhovanych
marketingovych opatfeni a nasledné zajisténi jejich spravy, rozvoje a pokracovani.
DalSi cile a pfinosy:
Zakladnim obsahem marketingového planu je maximalizace vloZzenych prostiedkd pro rozvoj regionu,
ktery je spravovan a fizen z hlediska rozvoje podminek pro cestovni ruch organizaci destinac¢niho
managementu. Mezi marketingové cile vSak kromé financnich cill (zvySovani trzeb, maximalizace zisku
v dlouhodobém c¢asovém horizontu, zvyseni fyzického objemu prodeje, zvySovani triniho podilu) patfi
také cile nefinancniho charakteru. lJejich realizace napomahd krealizaci dale uvedenych
marketingovych cil(. Jsou jimi:

- ziskavat novou klientelu - vice oslovit klientelu z jinych regiont a ze zahranici,

- vice se zaméfit na cilené formy propagace, pfimo pusobici na zakaznika (direct mailing, osobni

prodej, vyuZzivani osobnich kontaktl, maximalni vyuZiti moZnosti modernich informacnich
technologii a internetovych platforem),

- posilit osobni prodej na Urovni jednotlivych subjektl v destinaci — prodej sluzeb mimo prodejni
mista (osloveni partner( k prodeji z provize apod.)

- ddle posilovat ulohu informacnich center jakoZzto hlavnich distributord informaci a fady sluzeb
Vv regionu,

- naddle vyuzivat a zlepSovat vztahy s novinafi a PR a pronikat tim na nové trhy (dalsi regiony
CR, zahranici),

- maximalizovat délku pobytu turistd v destinaci atd.

Popis zaméreni na cilové skupiny a popis potieb cilovych
skupin

Navrhované aktivity jsou orientovany na vsechny definované cilové skupiny destinace Lipensko a také
na vSechny subjekty, které jsou a budou do systémového fizeni, propagace a rozvoje turistické oblasti
zapojeny. Za zakladni cilové skupiny Ize v tomto ohledu povaZovat jednodenni a vicedenni navstévniky
destinace s tim, Ze tuto skupinu je mozné dale segmentovat napf. takto:
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rodiny s détmi (tzv. vétSinové lidé mezi 30 — 40 lety, stfedni ptijmova skupina)

marketingové informace pfijimaji prevazné digitalné, nicméné na né plsobi i klasické
PR aktivity

vicedenni pochazi nejéasté&ji z Prahy a stiedni Cech, jednodenni pfevazné z jiznich Cech
+ okraju prilehlych krajli Vysocina, Stfedoceského kraje, Plzenského kraje.

Miladi lidé (mladé pary nebo skupiny)

Maiji penize a radi je investuji do zazitku a do sebe — pocit unikatnosti a vyjimecénosti.
Radi se pak zazitkem chlubi online na socidlnich sitich. Nefunguje na né pfima agresivni
reklama. SpiSe reaguji na Septandu, influencery, PR. Informace pfijimaji zasadné
digitdlné. Rozhoduji se spontanné.

Zena preferuje zaZitek a celkovou pohodu

Muz uptrednostniuje adrenalinovy zazitek

Ubytovatelé

maly ubytovatel — kapacita cca 4-15 lGZek — o¢ekava rezervace ubytovani, ve vétsiné
pfipadd komunikuje s hostem elektronicky, je schopen mu poskytnout potiebné
informace a doporudeni, vétdinou ale hosta nepotkavé osobné. Casto nema vlastni
web. Ubytovani nebyvd hlavnim zdrojem pfijmu. V mimosezoné nema potiebu
apartman obsazovat na kratsi terminy, nebo naopak — na pfijmu z ubytovani je vazana
hypotéka, takze ubytovavad i na zkracené terminy v mimosezoné.

stfedni ubytovatel-kapacita cca 16-40 l0Zzek — ocekavd rezervace ubytovani,
komunikuje s hostem osobné i na misté, jedna se vétsinou o rodinny podnik. Vytvari
vlastni balic¢ky sluzeb, pokud dostane vyhodnou nabidku odkoupeni sluzeb arealu, v
mimosezoné ji vyuzije. Web byva velmi kvalitni a naplnény informacemi, nebo naopak
stoicky pouze se zakladni informaci, bez aktualizaci a spravy.

velky ubytovatel — kapacita cca 40-300 lGzek — ocekava rezervace, ma zaméstnance
na recepcich, ktefi komunikuji s klienty. Vytvari balicky skoro vyhradné ze svych sluzeb,
pfipadné ze sluzeb partner(. O¢ekdva provizi z nabizenych sluzeb partnerd. Web je
zaméren v prevazné vétsiné na vlastni prezentaci a sluzby. Pouze okrajové na okoli.
Vzhledem k poctu zaméstnancl a provoznim nakladdm je ubytovaci zafizeni
provozovano celoro¢né a ma hlavni zajem o vytizeni mimosezon.

vétsinou pfijizdéjici v parech za pozndvanim pfirody a pobytem napf. v kempu
vétsinou stfedni pfijmova skupina

potieba bezbariérové dostupnosti

- Milovnici pfirody

@)
@)

turisté zajimajici se o poznani pfirodnich pozoruhodnosti
vétsinou stredni pfijmova skupina

- Kulturné orientovani navstévnici (,,kulturni turisté”)

@)
O

vétsinou stfedni prijmova skupina
pozadavek na pestrou nabidku kulturnich a historickych zajimavosti s nabidkou
doprovodnych sluzeb

- Sportovci, aktivné orientovani turisté

O
O

nejCastéji cyklisté, pési turisté, vodaci, lyZafi, rybati apod.
pozZaduji rliznou strukturu ubytovani i doprovodnych sluzeb, vétsinou levnéjsiho
charakteru

- Firmy (incentivni turistika)

O
O

vyznamna cilova skupina zejména pro mimosezény
vySsi Utraty, pozadavek na sluzby nabizené v baliccich



Multiplikacni efekty marketingového planu

Rozvoj infrastruktury i sluzeb cestovniho ruchu, ktery je systémové koordinovdn a fizen
prostfednictvim Cinnosti destinacniho managementu by mél pfindset vSem subjektim v destinaci
zapojenym do tohoto systému rlizné formy multiplikaénich efekt(. V pfipadé nasi destinace se mlzZe
jednat zejména o nasledujici efekty:

- Podpora vyuzitelnosti nabidky CR napFic celou oblasti (tim i zvySeni ekonomické vytéznosti
z provozu vlastni nabidky);

- Rozvoj dil¢ich partnerstvi v cestovnim ruchu;

- Posileni vzajemné informovanosti;

- Zviditelnéni a zlepSeni celkové propagace akce;

- Zlepseni spoluprace a komunikace s regionalnimi a ndrodnim subjekty pro fizeni cestovniho
ruchu;

- Rozsifeni moZnosti pro vSechny cilové skupiny navstévniku oblasti atd.

Dalsi plan rozvoje

Zakladnim cilem po naplnéni marketingového planu bude efektivni vyuZiti vytvofenych propagacnich
materiall pro potieby prezentace destinace. Vytvorené materidly a tiskoviny budou uréeny pro
propagaci v ,terénu”, pro distribuci vramci sité informacnich center a poskytovateld sluzeb CR
v regionu a také na dalSich akcich. Dalsi dil¢i plany pro dal$i obdobi rozvoje destinace pak budou napf.
nasledujici:

- Efektivni prezentovani dle jednotlivych dil¢ich oblasti Lipenska / dle stanovenych

produktovych linii a zpétné sledovani efektivity prezentace

- Rozvoj vybavenosti pro potreby PR (fotobanka a videobanka turistické oblasti Lipenska)

- Organizace a rozvoj dalSich mistnich (pfipadné i pfeshranicnich) event(

- Posilovani vyuzivani modernich technologii a nastrojli marketingu — (TripAdvisor, Booking,
facebook a dalsi servery — zaméreni na hodnoceni jednotlivych atraktivit a sluzeb, posileni
spoluprdce s instagramery, youtubery ¢i blogery)

- Ucast jako vystavovatel na veletrzich cestovniho ruchu (viz napf. G¢ast na akci v Linzi)

- Monitoring vyvoje cestovniho ruchu v destinaci dle statistickych ukazatell

- Pravidelné rozesilani newsletteru a rozvoj prace tiskového mluvciho (informace o aktualitach,
online katalogy, vyzvy k recenzim)

- Komunikace se subjekty cestovniho ruchu — postupné zvySovani jejich zapojeni a uspokojovani
potreb

- Distribuce tisténych material v rdmci destinace Lipenska, Jihoceského kraje, sousednich

zahranicnich regionl



Naklady na rok 2024

Planované naklady pfimé realizace marketingového planu

Polozka rozpoctu véetné DPH (K¢)
Dotisk mapy Lipenska 120.000,00
Casopis Lipensko, grafika a tisk 180 000,00
Podcasty 60.000,00
Cyklotoulky 65.000,00
Tiskové zpravy 105.000,00
Monitoring tisku 75.000,00
Instagram, foto 90.000,00
Aktualizace webu lipensko.cz 20.000,00
Uméla inteligence 40.000,00
CELKEM 755.000,00

Socioekonomicky prinosnost realizace marketingového planu

Oc¢ekavané socioekonomické pfinosy marketingového planu spocivaji zejména v oblasti tzv.
indukovanych pfrinost, tj. synergickych efektll a pfinost pro dalSi provozovatele infrastruktury a
cestovniho ruchu a poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu v turistické oblasti Lipenska destinaci
(zvySené trzby ubytovatell, provozovatell restauraci, turistickych a sportovnich atrakci, pofadatelim
kulturnich akci apod.). Z realizace rovnéz budou profitovat ¢lenské obce Turistického spolku Lipenska,
resp. Clenské obce Svazku Lipenskych obci a také cely region Lipenska.

Projekt nepredpokladd vytvoreni novych pracovnich mist, pfesto zahrnuté marketingové aktivity
generuji multiplikaéni dopady na hospodafsky rozvoj dotéenych lokalit zahrnutych do Uzemi turistické
oblasti Lipensko, a to mimo jiné v oblasti zachovani stavajicich ¢i tvorby novych indukovanych
pracovnich mist. Realizace navrienych marketingovych aktivit podpofi zvySovani povédomi o
turistické destinaci Lipenska a zprostiedkované také Ceskokrumlovska, Prachaticka i celého
Jihoceského kraje. Zvysené povédomi je pfedpokladem vyssiho zajmu ze strany cilovych skupin a tim
vysSi vytiZzenosti kapacit cestovniho ruchu v feSenych destinacich. Vyse uvedeny scéndr je pak zcela
logickym predpokladem pro tvorbu novych pracovnich mist v regionu v oblasti cestovniho ruchu
v feSené oblasti.

Vyznam propagacnich aktivit, které jsou obsaZeny v projektu, bude mit v pfipadé jejich spravného
provedeni zasadni dopad na vSechny aktivity cestovniho ruchu, které jsou v feSeném uzemi
realizovany, a to nejen Turistickym spolkem Lipenska, ale i fadou dalSich subjekti v oblasti cestovniho



ruchu. Profitovat a Cerpat z projektu socioekonomické efekty tak budou zcela jisté mésta a obce
mikroregionti pokrytych tGzemim turistické oblasti, tak poskytovatelé infrastruktury a sluzeb
cestovniho ruchu (ubytovacich, stravovacich a jinych sluzeb cestovniho ruchu). Jedna se o
multiplikaéni efekt prostfedkt vynaloZenych jednim subjektem v lokalité ptisobnosti na vice
subjektl se stejnym nebo podobnym zamienim. Propagace a dalSi marketingové aktivity, které
zajisti Turisticky spolek Lipenska v ramci marketingového planu, indukované pfispéji ke zvyseni
navstévnosti a vyuziti dalSich zafizeni a sluzeb v lokalité, podpofi tvorbu pracovnich mist v regionu a
podpofi celkové ekonomicky rist oblasti.

Destinace Lipensko se v poslednich letech vyprofilovalo jako jedna z nejatraktivnéjSich a nejzivéjsich
turistickych destinaci v rdmci Jihoceského kraje. Projekt ma vsak svij vyznam nejen pro ndvstévniky
destinace, ale také pro jejich obyvatele:

- projekt podpofi rozvoj turistiky, ktery s sebou ponese rist potfeby pracovnich sil v cestovnim
ruchu (projekt podpofi rozvoj cestovniho ruchu jako jednoho — pro nékteré obce dokonce
jediného — z motorl rozvoje mistni ekonomiky a tvorby pracovnich pfileZitosti)

- projekt podpofi pfiliv novych obyvatel nebo setrvani stavajicich — v dasledku vyssich potieb
pracovnich sil (projekt tak prispéje ke snizovani nezaméstnanosti v regionu, pficemz cely
region Ceskokrumlovska pat¥i dlouhodobé k nejvice strukturalné postizenym lokalitdm v ramci
celého Jihoceského kraje)

Vzhledem k charakteru a obsahu projektu, ktery je postaven zejména na aktivitach, jejichz dopad je
jen obtizné méfitelny nebo méfitelny az zpétné, neni zpracovano posouzeni pomoci mapy dopadl a
vypoctl hodnot SROI ukazatele.

Z jiného uhlu pohledu je moZné na akci nahlizet jako na postupny rozvoj nabidky celé turistické oblasti
Lipenska s dlGrazem na rozvoj prednosti kazdé jednotlivé lokality samostatné. Z pohledu obci
v turistické oblasti Lipenska by pak socioekonomicka prinosnost projektu mohla predstavovat také
dalsi zviditelnéni a vyuziti pro zasadni turistické cile, atraktivity a momenty z Zivota kazdé jednotlivé
obce - viz nasledujici pfehled:

Stozec:

PFiroda v NP Sumava, Stozeckd skala s kapli, prales, informaéni stfedisko vénované lesu s 2 vycpanymi
losy, historické budovy, vesnickd pamatkova rezervace Dobrd, Studend Vlitava. Spojeni vlakem pres
NPR Mrtvy Luh, hrani¢ni pfechod Haidmiihle, vrchol TFistolicniku, pamatnik Josefa Rosenauera,
Schwarzenbersky plavebni kandl. Pfiroda, houby, bortvky, lesy.

Nova Pec:

Horni a dolni portdl Schwarzenberského kanalu na Jelenich vrsich, ledovcové Plesné jezero, vrchol
Plechého, nejvyssi hora Sumavy s pamatnikem Adalberta Stiftera, Medvédi Stezka, Rosenauerova
kaplicka, Schwarzenbersky plavebni kanal, konec tekouci a zacatek stojaté vody, rybareni, kanoistika v
NP Sumava, NPR Mrtvy luh, soutok Studené a Teplé Vitavy. P¥iroda, bouhy, borGivky, lesy, cyklostezka.
PI3Z. Vlakové spojeni, vlak v pfirodé.



Horni Plana:

Vojensky vycvikovy prostor Boletice, Hornoplansky Everest (8 vrchol(, které dohromady davaji svoji
nadmorskou vyskou pravé Mt. Everest), Rybnik OlsSina, vylov, Rodny dim Adalberta Stiftera, park
Adalberta Stiftera, pfivoz pres Lipno, Lipno, vodni sporty, ev. zamrzlé Lipno a pfejizdéni pfes led, ledova
drdha pro verejnost, vyhlidkova véz, plany do budoucna, sjezdarsky areal Houbovy vrch, ... plaz.
Zvonkov3, kostel

Cerna v Posumavi:

Historické tuhové doly, odtud nazev Cerna. Zatopend osada, dnes poloostrov Dolni Vlitavice, pFivoz pres
Lipno, kempy v Cerné a vodni sporty, jachting, pGj¢ovny, zabéry z vody, rybafi, candati, cyklostezka,
|étani horkovzdusnymi baldny, pfistav pro parniky, plazZe.

Hofice na Sumavé:

Pasijové divadlo, 7 kasen, muzeum rddii a muzeum pasijovych her, Iétani baldny, letni divadelni
predstaveni HoFické kulturni léto, HoFice jako sou&ast dopravni spojnice Lipno — Cesky Krumlov

Frymburk:

Krasné namésti, terasky, restauracni zahradky, pohoda, wellness, lazeriské méstecko, pfivoz pres
Lipno, cyklostezka, informacni stfedisko, podmofsky svét se Zralokem, pljcovny, vyhlidka od Marty,
zabavni park Médi Kubika, skvéla gastronomie, pfistav pro parniky, malé letisté Frymburk. PIaz. Ledova
magistrala.

Lipno nad Vltavou: Atrakce jako Stezka korunami strom(, Kralovstvi lesa, letni bobové drahy,
cyklostezky, inline stezky, aquapark, plaz, krali¢i ostrov, vodni sporty, pGj¢ovny, parniky, sjezdovky,
lanovky, gastronomie, pohoda, kavarnicky, pizzerie, informacni stfedisko. Zamrzla lednova magistrala,
brusleni. Pfehrada.

Predni Vyton:

Obec na pravém brehu Lipna v naprostém klidu, lesy, Siroké louky, hrani¢ni pfechod Guglwald, Svaty
Tomas, hrad VitkGv hradek, vyhled na Alpy, plaz, vodni sporty, cyklostezka, hotel Svaty Tomas,
gastronomie, pohoda, odpocinek, pfivoz do Frymburku, kostel.

Loucovice:

Pfehrada, divokd voda, kanoistika, Certovy proudy, Certova sténa, Kapli¢ky, Godo%ova Poustevna a
Medvédi hora, hora Lu¢, Bouldering — lezeni po obrich kamenech.

Vyssi Brod:

feka, vodaci, pGj¢ovny, hraniéni pfechod, kousek do Lince, Vysebrodsky klaster, Postovni muzeum,
KFizové cesty Maria Rast, Wolfgangovy vodopady, nejjiznéj$i bod CR, minipivovar

RoZmberk nad VItavou:

Reka, vodaci, hrad Roimberk, historické mésto, Zzidovsky hrbitov, perla na Fece Vitavé, skvéla
gastronomie, pohoda na zahradkach u restauraci, krdsné pohledy na hrad nad fekou, jez



Popis kladnych a negativnich vlivii realizace marketingového planu
dle jednotlivych aktivit

Marketingovy plan byl rozpracovdn s ohledem na aspekty trvale udrzitelného rozvoje cestovniho
ruchu. Projekt nezahrnuje typické stavebni prace, u kterych je vyZzadovano vyrazné zapojeni techniky,
stroji a které pfinasi vysokou prasnost, hlu¢nost a docasné zatiZeni Zivotniho prostfedi. Pro jeho
realizaci nejsou tfeba Zadna stanoviska Ci povoleni (napf. stanoviska EIA ¢i NATURA, stavebni povoleni
apod.). Jednotlivé aktivity projektu jsou neutrdlni k Zivotnimu prostredi.

Obecné lze fici, Ze nabidka turistické oblasti Lipensko zahrnuje zejména takové formy turistiky, které
jsou Setrné k Zivotnimu prostredi (dUraz je zde kladen na cestovni ruch spojeny s pfirodnim, kulturnim
a historickym dédictvim a aktivnimi formami pohybu — zejm. s vyuZitim vodniho prvku v oblasti
lipenské prehrady). Souhrnné tedy lze ve vSech fazich Zivotnosti projektu konstatovat neutrdini vliv
na slozky Zivotniho prostredi. V pfipravné fazi Ize dopady aktivit projektu povazovat za zanedbatelné.
Tato etapa zahrnuje pfipravné prace, které svou podstatou nemaji prakticky zadny vliv na Zivotni
prostredi. Realizacni etapa obsahujici provedeni navrZenych marketingovych plnéni pak zahrnuje
pouze aktivity neinvesti¢niho charakteru (sluzby), a proto Ize predpokladat rovnéz nulové dopady na
Fivotni prosttedi. Zddna z navrhovanych soucasti marketingového planu nezahrnuje &innosti, které by
néjakym zasadnim zpusobem ovliviiovaly hladinu hluku, mnoZstvi emisi, znamenaly by dodatecné
zabory pldy, mély by vliv na kvalitu pozemnich a povrchovych vod ¢i na kulturni a historické dédictvi.
Naopak lze konstatovat, Ze naplnéni marketingového planu propaguje formy turistiky spojené s
Setrnym vyuzitim ptirodniho bohatstvi dotcenych lokalit.

V provozni fazi (faze, kdy budou realizovany efekty plynouci z uskute¢néné kampané) pfimé vlivy
aktivit projektu na Zivotni prostfedi neexistuji. Aktivity lze v tomto sméru povaZovat za jednorazové.
Pfenesené vsak lze hovofit o vlivech marketingového planu ve smyslu indukovaného rozvoje
investicnich i neinvesticnich aktivit v cestovnim ruchu v feSenych lokalitach, ktery m(ze byt vyvoldn
nebo podporen realizaci uvedené marketingové kampané. Z tohoto Uhlu pohledu pak Ize ocekdvat
zhruba nasledujici indukované vlivy na Zivotni prostredi v provozni fazi marketingového planu:

- realizace dalSich investic v feSenych lokalitdch — mirné zvyseni emisi, koncentrace prachu a
hluku v obdobi jejich vystavby (vZdy jde o zatiZeni Zivotniho prostfedi do¢asného charakteru),
pfipadné zabory pldy, myceni ¢asti lest vyvolané investicemi, zvySena rizika znecisténi vod
apod.

- moZné zvysené dopravni zatiZeni lokality vlivem narlstu objemu navstévnik( pro jednotliva
stfediska

- realizace neinvesticnich akci — zvySeni poctu ndavstévnik( v pripadé konani akci (vétSinou
s sebou nese zvysené dopravni a hlukové zatizZeni), indukovana podpora dalSimu investi¢nimu

rozvoji apod.
Realizace marketingového planu a jeho dopad v dalsich letech pfispéje také k posileni kulturné socialni

identity jak mistnich obyvatel, tak navstévnik( destinace. Posili se sounaleZitost mistnich obyvatel
s Zivotem v destinaci, ktera je oteviena a dlouhodobé pratelska ke vSem skupinam navstévnikd.
Zaroven dojde k podpore €eské ndrodni identity, jelikoZz se podpofi rozvoj domaciho cestovniho
ruchu, ktery mdze nabidnout pestré formy volnocasového vyziti, sportu, odpocinku, relaxace, zazitkl
atd. Diky realizaci marketingového planu dojde ke zvySeni povédomi o moznostech traveni dovolené



a aktivniho vyuziti volného casu v kulturné, turisticky i pfirodné hodnotné a krasné turistické
destinaci.

Cestovni ruch je odvétvim, které v feSeném regionu zaméstnava velké mnoZstvi osob. Ekonomicky
rozvoj destinace je dlouhodobé tizce spojen s rozvojem cestovniho ruchu. Tento region muze tézit
z vyznamnych pfirodnich, historickych, kulturnich a v poslednich desetiletich zejména ze sportovnich
a volnocasovych predpokladt, které jsou pro rozvoj cestovniho ruchu idedlni.

Rovné prileZitosti

Marketingovy plan je plné v souladu s principem rovnych pfilezZitosti. Snahou je zpfistupnit nebo
rozsifit stavajici nabidku cestovniho ruchu celé destinace viem zajemclim (pfi soucasném sledovani
cile maximalizace vytéZnosti infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu v destinaci a dosazeni tak
odpovidajicich socioekonomickych efektd rozvoje CR).

Marketingové aktivity, obsazené v marketingovém planu budou zacileny na vSechny cilové skupiny
navstévnikl destinace Lipensko (jednodennich i vicedennich). Jedna se zejména o nasledujici cilové
skupiny:

1) aktivni navstévnici

2) déti a mladez

3) rodiny s détmi

4) hendikepovani

5) seniofi

Cilem kampané je vytvaret v destinaci unikatni podminky pro Sirokou $kalu cilovych skupin a podpofit
jejich delsi setrvani v destinaci, zvySeni jejich Utraty za sluzby cestovniho ruchu a tim pfispét
k celkovému hospodarskému rlistu oblasti.

r I 4 . ]
Podpora hospodarsky slabych regionu
ANO — marketingovy plan bude realizovan na tzemi hospodarsky slabého regionu — spravnim Gzemi
ORP Cesky Krumlov — viz ptiloha €. 1 Programu rozvoje Jihoéeského kraje 2014 — 2020:

Povéiené Grady
Vyhodnoceni

Zdroj: KUJK, 2013.



