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Vstupni analyza zdavodiujici potiebnost, realnost a cil
marketingového planu a o¢ekavany prinos pro cestovni ruch

Vstupni informace

Vychazime z cilG stanovenych v Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2015 - 2020,
ktera mimo jiné navrhla postupné zfizeni turistickych oblasti na uUzemi Jihoceského kraje. Role
destinacnich spolecénosti, jejichZ cilem je nasledné tyto oblasti / destinace spravovat a fidit, spociva
zejména v zajisténi procesu fizeni, jehoz zaklad tvofi komunikace, koordinace a kooperace a to nejen
v ramci spolecnosti, ale v ramci celého regionu. Je tedy dlleZité, aby se jednotlivé subjekty chovaly
spise jako spojenci a rovnocenni partnefi, neZ jako konkurence. Jen to mize zajistit vytvoreni ucelené
nabidky produktu cestovniho ruchu. Je daleko efektivnéjSi propagovat oblast jako harmonicky celek,
neZ jako separovana strediska.

Na zdkladé toho to vyvoje vznikl v roce 2016 Turisticky spolek Lipenska, z.s., ktery je nositelem
predkladaného marketingového planu. Cilem spolku je mj. zajistit efektivni vicestuprfiové fizeni
cestovniho ruchu v turistické oblasti Lipenska.

Cil

Hlavnim cilem je pfiprava a zajisténi komplexu marketingovych aktivit, které jsou zaméreny na
rtizné formy propagace a posileni spoluprace aktért cestovniho ruchu v destinaci Lipensko.

Cil napliuje rovnéz zdkladni premisu obsazenou vramci vize destinace cestovniho ruchu
mikroregionu Lipenska. Ta je postavena na jejich silnych strankach a klicovych konkurencnich
vyhodach. Vize LIPENSKO 2030 je definovana takto: ,Lipensko je konkurenceschopnou celorocni
destinaci cestovniho ruchu se zachovalym pfirodnim prostfedim, jeZ je atraktivni pro Zivot mistnich
obyvatel i pobyt ndvstévnik(d.”“ Organizace destinacniho managementu, kterd bude zodpovédna za
fizeni a marketingovou podporu cestovniho ruchu v Uzemi (Turisticky spolek Lipenska), by méla
prispét k témto cilim destinace — zvysit vydaje navstévnikd, zajistit dobry pomér mezi kvalitou a
cenou, podpofit partnerstvi v destinaci, kooperovat se sousednimi destinacemi a diverzifikovat
produkt.

K dosaZeni strategické vize si Turisticky spolek Lipenska vytycil jeden strategicky cil, ze kterého jsou
odvozeny dva specifické cile:

STRATEGICKY CiL

Zlepsit podminky pro Zivot mistnich obyvatel podporou rozvoje udrzitelného cestovniho ruchu v
mikroregionu Lipenska.

SPECIFICKE CiLE

I. Zlepsit infrastrukturni vybavenost a | Il. Zkvalitnit spolupraci zainteresovanych subjekt(
dopravni  dostupnost  mikroregionu | pfi podpofe rozvojovych zamér( v mikroregionu

Lipenska. Lipenska.

Na zdkladé téchto skutecnosti pak lze stanovit rovnéZz ocekdvané prinosy, které z realizace akce
mohou pro region vyplynout:




Ocekavané obecné pfinosy marketingu pro cestovni ruchu

Hlavnimi pFinosy pro rozvoj cestovniho ruchu v destinaci Lipenska lze shrnout do nasledujicich bod:

- narust navstévnosti jednotlivych dil¢ich destinaci a turistickych cilti v destinaci Lipensko;
- posileni vytizenosti sluZzeb a infrastruktury v celé oblasti;
- moznost prilakani dalsich (i specifickych) cilovych skupin do oblasti;

- moiZnost osloveni zcela novych cilovych skupin a jejich motivovani k navstévé regionu -

vvs

zejména vyssi zacileni na némecky hovofici zdrojové trhy;

- zvySeni kvality pro podnikani a Zivot v celé oblasti (tedy i zvySeni kvality Zivota a moznosti
pro mistni obyvatele a subjekty);

- rozsifreni a zkvalitnéni nabidky verejné i soukromé infrastruktury cestovniho ruchu
v navaznosti na provadéna marketingova opatieni;

- vyssi mira vyuZivani modernich prvkii marketingu destinace pro zlepSeni vytéinosti a
posileni efektt cestovniho ruchu;

- posileni spoluprace mezi aktéry v oblasti cestovniho ruchu vregionu (jednotlivi
poskytovatelé sluzeb cestovniho ruchu na Lipensku, Jihocesky kraj, JCCR atd.).

Strucny popis souc¢asného stavu

Jihocesky kraj v roce 2015 pfripravil novou Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje
2015 - 2020, v ramci kterého mimo jiné také reaguje na nepodporeny zakon o cestovnim ruchu, ktery
mél v Ceské republice aplikovat dlouhd léta fungujici rakousky model a nastolit systém transparentni
finan¢ni podpory cestovniho ruchu.

Koncepce predpoklada podporu deseti turistickych oblasti.

Turisticka oblast Lipensko

Turisticky spolek Lipenska, z.s., je od roku 2016 Jihoceskym krajem povéien pro zajisténi vykonu
funkci destina¢niho managementu pro turistickou oblast Lipensko.

Jiz v roce 1963 byla na vétSiné uzemi mikroregionu Lipenska vyhldasena Chranénd krajinna oblast
Sumava a v roce 1991 v téch nejcennéjsich ¢astech Narodni park Sumava, ¢im? vzniklo nejvétsi
velkoplogné zvlasté chranéné tzemi v Ceské republice. Vyznamna ¢ast Uzemi je rovnéi soucdsti
evropsky vyznamné lokality NATURA 2000.

Uzemi Lipenska je perifernim venkovskym regionem. Mikroregion Lipenska je tzemi obklopujici
lipenskou piehradni nadrz a horni tok Vitavy podél statni hranice s Rakouskem a Bavorskem. Uzemi v
tomto ohledu tvofi geomorfologicky usporadany celek vytvarejici prirozeny pfihrani¢ni mikroregion v
jizni ¢asti Jihoceského kraje. Zaméstnanost v cestovnim ruchu ma vyrazny sezénni charakter a z
hlediska zaméstnanych osob prevazuji Zeny nad muzZi. V poslednich deseti letech zaniklo v
mikroregionu 4 000 pracovnich mist. Jednda se napfiklad o zavody Papirna Vitavsky mlyn Loucovice,
Pila Loucovice, Pila Nova Pec, Lira Horni Plana, Tuhodoly Cerna v Po$umavi, Mikrotechna Lipno nad
Vltavou, Agrokombinat Sumava, Agrokombinat Frymburk &i Sodovkarna Cerna v Podumavi.



Uzemi Lipenska disponuje velmi vysokym potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu. Tento potencial
neni zatim v Uzemi vyuzivan rovhomérné. Tento stav je zplsoben nejen rozsahem investi¢ni ¢innosti
a objemem verejné podpory, ale i vysokym stupném ochrany pfirody a krajiny v ¢asti Uzemi. Cestovni
ruch je jednou z mala, dokonce moina jedinou ekonomicky udrzitelnou aktivitou, kterou lze v
mikroregionu uUspéSné rozvijet. Mikroregion Lipenska vykazuje také vyrazné spolecensko-
ekonomické disparity.

Stéle vice ekonomicky aktivnich obyvatel je zaméstnano v sektoru sluzeb, ve kterém pracuje vice nez
65 % obyvatel. NarUst poc¢tu zaméstnancud v oborech Ubytovani, Stravovani a pohostinstvi a Kulturni,

vrve

rozvojem cestovniho ruchu.

Potencidl cestovniho ruchu Lipenska je vytvaren predevsim unikatnim pfirodnim prostfredim, ale i
zachovalymi kulturné-historickymi a technickymi pamatkami, které umoznuji Siroké moZnosti pro
traveni volného casu a rekreace. Diky pfihraniéni (periferni) poloze v blizkosti Rakouska a Némecka
jsou vytvoreny dobré podminky pro budovéni silné destinace cestovniho ruchu, které je moziné
zlepsit predeviim dobudovanim dopravni infrastruktury (délnice, Zelezniéni koridor), a to jak v Ceské
republice, tak v sousednich statech.

V mikroregionu Lipenska je vybudovédna $iroka sit znacenych cyklotras a cyklostezek v poméru
40:60, nejcastéji se stérkovym ¢i asfaltovym povrchem. Mezi nejoblibenéjsi patfi Lipenskd magistrala
o délce 58 km, ktera vede z Nové Pece do Vyssiho Brodu a spojuje nejvyznamnéjsi turisticka centra.
Velmi oblibend a vytizena je Jezerni cyklostezka o délce 19,8 km spojujici Frymburk, Lipno nad
VlItavou a Predni Vyton.

Vyznamnym dokumentem tykajicim se predevsim hodnoceni predpokladli Uzemniho rozvoje z
pohledu cestovniho ruchu je Potencial cestovniho ruchu v Ceské republice, ktery byl aktualizovan v
roce 2010. Tento dokument se zabyva hodnocenim predpokladd pro rozvoj cestovniho ruchu v
Urovni SO ORP, v nasem pfipadé v trovni SO ORP Cesky Krumlov a Prachatice. Aktualizace navazuje
na predchozi obdobné zamérena dila, jakymi byly Rajonizace cestovniho ruchu | (Statni Ustav pro
rajonové planovani, pozdéji Terplan, 1961) a Rajonizace cestovniho ruchu Il (Terplan, 1981) a Navrh
nové rajonizace cestovniho ruchu CR (Vystoupil a kol., 2007). Pfi hodnoceni potencidlu cestovniho
ruchu se v Aktualizaci vychazelo z hodnoceni atraktivit cestovniho ruchu a jejich vyznamového
stupné a dale hodnoceni ploch a linii ovliviiujicich cestovni ruch. V Aktualizaci potencidlu cestovniho
ruchu jsou hodnocena Uzemi viech SO ORP Ceské republiky. Z dale uvedené tabulky je patrné
postaveni SO ORP Cesky Krumlov mezi ostatnimi SO ORP Jihoceského kraje.

Tabulka 1 Potencial cestovniho ruchu v SO ORP Jihoéeského kraje
Spravni obvod ORP Potencial cestovniho ruchu v bodovém vyjadieni
celkovy atraktivit ploch a linii

Ceské Budgjovice 1795 1505 290
Cesky Krumlov 2580 1770 810
Dacice 690 530 160
Jindfichlv Hradec 1405 955 450
Kaplice 670 270 400
Milevsko 730 310 420
Pisek 1495 915 580
Prachatice 1775 1035 740




Sobéslav 915 555 360
Strakonice 950 590 360
Tabor 1345 1170 175
Trhové Sviny 805 545 260
Trebor 1355 535 820
Tyn nad Vitavou 530 230 300
Vimperk 1160 510 650
Vodnany 580 255 325

Z aktualizace potencialu cestovniho ruchu je zfejmé naprosto dominantni postaveni Ceského

Krumlova v Jihoceském kraji. Zcela mimoradny je jak potencidl atraktivit (1 770 boda), tak i potencial
ploch a linii vhodnych pro rozvoj cestovniho ruchu (810 bodd). Zcela unikatni postaveni SO ORP
Cesky Krumlov je zfejmé i v pripadé, kdy porovname 10 nejvyznamnéjSich SO ORP v Ceské
republice hodnocenych podle potencialu cestovniho ruchu.

Tabulka 2 Potencial 10 nejvyznamnéjsich SO ORP v Ceské republice (bez hl. m. Prahy)

Pofadi | Spravni obvod ORP Potencial cestovniho ruchu v bodovém
vyjadieni
celkovy atraktivit ploch a

linii

1. Cesky Krumlov (Jiho&esky kraj) 2580 1770 810

2. Liberec (Liberecky kraj) 1910 1400 510

3. Plzer (Plzedsky kraj) 1895 1335 560

4. Susice (Plzerisky kraj) 1880 1300 580

5. Ceska Lipa (Liberecky kraj) 1825 1265 560

6. Ceské Budgjovice (Jihotesky kraj) 1795 1505 290

7. Znojmo (Jihomoravsky kraj) 1790 1415 375

8. Brno (Jihomoravsky kraj) 1785 1185 600

9. Klatovy (Plzerisky kraj) 1795 1505 290

10. Trutnov (Kralovéhradecky kraj) 1725 1090 630

Vazba marketingového plianu na narodni strategické
dokumenty pro oblast cestovniho ruchu

Na ndrodni Urovni navazuje nas marketingovy plan na cile Koncepce statni politiky cestovniho ruchu

v CR 2014-2020.

1) Vazba marketingového planu na Zakladni strategickou vizi cestovniho ruchu pro obdobi 2014 -
2020 - marketingovy plan navazuje predevsim na nasledujici soucasti strategické vize — destinace

Lipensko se bude snazit byt:

- Destinace s vysoce pozitivni mezinarodni image;

- Destinace majici kvalitni a atraktivni turistické produkty a programy;

- Destinace nabizejici kvalitni sluzby s pfijemnou a vzdélanou obsluhou;

- Destinace nabizejici zajimavé kulturné-historické zazitky, sportovni vyZiti, atraktivni

pfirodni zajimavosti;

- Destinace nabizejici bezpecné proziti dovolené domacich a zahranicnich navstévnik;

- Destinace s bézné aplikovanymi principy udrZitelného rozvoje v praxi;

- Destinace nabizejici zajimavé pracovni pfilezitosti v cestovnim ruchu.



2)

3)

4)

Vazba na globdlni cile (zvyseni konkurenceschopnosti celého odvétvi cestovniho ruchu na
narodni i regiondlni Urovni a udrZeni jeho ekonomické vykonnosti jako dlsledek dosaZeni
rovnovahy mezi ekonomickym, socio-kulturnim, environmentalnim a regionalnim rozvojem) —
naplfiovani marketingového planu navazuje na plnéni zejména nasledujicich globalnich cild
koncepce:

i. rist konkurenceschopnosti cestovniho ruchu Ceské republiky v evropském
prostoru a kontextu — marketingové aktivity, které projekt zahrnuje, vykazuji
spoleény cil — podpofit rist konkurenceschopnosti destinace a tim i zvyseni jeji
ekonomické vytéZnosti;

ii. podpora vyuzivani kulturniho a ptirodniho dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu,
avSak s garancemi zachovani jejich kvality — destinace Lipensko disponuje
vyraznym potencidlem v této oblasti, pricemz strategické dokumenty konstatuji,
Ze tento potencidl dosud neni plné vyuzit — cilem projektu pfitom je podpofit
prostfednictvim uplatnéni nastroji marketingu pravé efektivnéjsi vyuZivani
tohoto primarniho potencidlu cestovniho ruchu oblasti

Vazba na strategické cile — naplfiovani marketingového planu podporuje plnéni nasledujicich
strategickych cili Koncepce:

i. posilovani kvality nabidky cestovniho ruchu vcetné kultivace podnikatelského
prostredi

ii. vybudovani struktury a kultivace instituci, které efektivné implementu;ji politiku
cestovniho ruchu

iii. zvySeni kvality lidskych zdroj( jako klicového faktoru inovacnich procesu
iv. zlepSeni pristupu poskytovatell sluzeb na trhy cestovniho ruchu

v. Vv souladu se zdsadami udrZitelného rozvoje, intenzivnéjsi vyuzivani efektivnich
nastrojl a inovaci v oblasti fizeni a marketingu destinaci cestovniho ruchu

vi. posileni role cestovniho ruchu v hospodarské a sektorovych politikach statu
Vazba na priority a opatfeni Koncepce:
- PRIORITA 2: Management cestovniho ruchu — vazba na vSechna opatfeni této priority:
i. 2.1 Podpora ¢innosti organizaci cestovniho ruchu
ii. 2.2 Posileni a inovace fizeni destinace
iii. 2.3 Rozvoj lidskych zdroji v cestovnim ruchu
- PRIORITA 3: Destinacni marketing — vazba na vSechna opatfeni této priority:
i. 3.1 Marketingova podpora domaciho a ptijezdového cestovniho ruchu
ii. 3.2 Tvorba a marketing narodnich a regionalnich produktd CR

iii. 3.3 Marketingové informace

Na narodni Urovni marketingovy plan dale rozviji cile Marketingové koncepce cestovniho ruchu CR
2013 - 2020:



PRIORITA 2: MANAGEMENT CESTOVNIHO RUCHU (Motto: Spoluprace — znalosti —
udrzitelnost)

i. Opatfeni 2.1: Podpora Cinnosti destinacnich spole¢nosti

Posileni organizace (usporadani) cestovniho ruchu — podstata marketingového
planu sméfuje k posilovani pozice TS Lipenska, a to zejména tim, Ze TSL zde bude
figurovat jako tvlrce a organizator celého marketingového planu. Dojde tak
k upevnéni pozice TSL jakoZto nositele propagace celé destinace Lipenska.
Pfedpoklada se rovnéi posileni Sife dil¢ich forem spoluprace s konkrétnimi aktéry
cestovniho ruchu v tzemi.

Podpora spoluprace mezi aktéry cestovniho ruchu — realizace marketingového
planu podpoti spolupraci aktérl cestovniho ruchu v Gzemi Lipenska, a to zejména
tim, Ze jednotlivi poskytovatelé sluzeb budou pfimo zapojeni do tvorby
jednotlivych nastroji propagace. Tim bude posilena interakce mezi nimi i
spoluprace s DMO.

PRIORITA 3: DESTINACNi MARKETING (Motto: Inovace — Kooperace — Atraktivnost)

i. Opatfeni 3.2: Tvorba a marketing narodnich a regionalnich produktu cestovniho
ruchu

Tvorba regionalnich produkti cestovniho ruchu — podstata marketingového planu
je zaméfena na propagaci destinace a zde vznikajicich a nabizenych produkt(
cestovniho ruchu. Diky této podpore Ize jednak ofekavat zvySeni vyuZiti existujicich
produktll a jednak i navazujici rozvoj dalSich produktl cestovniho ruchu v celé
destinaci.

Posileni kvality marketingovych aktivit destinaci cestovniho ruchu — projektové
aktivity pfimo sméfuji do oblasti marketingu destinace a jejich spole¢nym cilem je
vytvoreni atraktivnich forem propagace turistické nabidky Lipenska a jeji
zprostiredkovani cilovym skupindm (stavajicim i potencidlnim navstévnikim
destinace). Marketingovy plan predpoklada tvorbu atraktivné provedenych a na
cilové trhy orientovanych nastroji propagace.

Vazba marketingového planu na region a strategické
dokumenty a rozvojové priority kraje

V ramci JihoCeského kraje navazujeme na cile Programu rozvoje Jihoceského kraje a predevsim na
cile stanovené v ramci Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2015-2020.

Vazby na PRK 2014 - 2020:

Prioritni OSA 5 VyuZiti potencidlu pfirodniho, kulturniho a historického dédictvi pro rozvoj
cestovniho ruchu

Opatreni 5.2 Sluzby, produkty a lidské zdroje v cestovnim ruchu — vazba na nasledujici projekty,
aktivity a zdméry:



Realizace a dalsi rozvoj propagacnich aktivit verejné sféry (v partnerstvi se soukromym
sektorem) smérem k propagaci Jihoceského kraje a jeho jednotlivych lokalit jako
vyznamnych turistickych destinaci s mnohdy jedinecnou nabidkou ¢i atmosférou

Dalsi rozvoj a zlepSovani propagace Jihoceského kraje a dil€ich turistickych destinaci
prostiednictvim efektivnich nastroji prezentace — zejména odpovidajici webové
stranky, propagacni materidly, tiskoviny, upominkové a funkcéni predméty apod.),
propagacni akce (jednorazové i vicedenni), organizace fam a press tripl s cilem podpory
zajmu o region

Rozvoj produktl definovanych jako vhodnych pro stimulaci vytéinosti cestovniho
ruchu v podminkach Jihoceského kraje (Cykloturistika, Pési turistika, Pamatky, Rodinna
dovolena, Aktivni dovolena, Lazenstvi a wellness, Gastronomie, Zimni dovolena,
Kongresovy a incentivni cestovni ruch a Skolni vylety) a rozvoj dalsich produkt( (typu
celokrajskych kampani Rozmbersky rok, Zijeme v pamatkach apod.)

Podpora marketingového propojovani a spolecné prezentace turistickych nabidek do
formy ucelenych produktd s cilem ,,prodat konkrétni destinaci” jako celek

Podpora zvySovani kvality sluzeb cestovniho ruchu pomoci certifikace sluzeb v oblasti
ubytovani, gastronomie, digitalizace sluZzeb cestovniho ruchu apod.

Podpora rozvoje regionalni gastronomie a tradi¢nich femesel jako vhodnych nastrojl pro
rozvoj cestovniho ruchu v dil¢ich destinacich

Rozvoj partnerstvi a podpora spoluprdce soukromého a vefejného sektoru, mezi
vlastniky lesni a zemédélské pldy a poskytovateli sluZzeb cestovniho ruchu

Vazby na Koncepci rozvoje cestovniho ruchu Jihoceského kraje 2015-2020

Predkladany marketingovy plan navazuje na Strategicky cil 1 koncepce:

- Strategicky cil 1 Efektivni a vicestupriové fizeni — vazba na nasledujici operachni cile:

O

Operacni cil ¢. 1 Nastaveni efektivniho zplisobu komunikace (interni i externi) véetné
vymezeni roli fidicich subjektl, které se podileji na fizeni cestovniho ruchu v regionu
Jiznich Cech;

Operaéni cil €. 2 Podpora turistickych oblasti v regionu jizni Cechy (zavést certifikaci
turistickych oblasti, ucast ve skupiné tvorené zastupci turistickych oblasti atd.);

Operacni cil ¢. 3 Méreni efektivity (zavedeni systémového sbéru dat z Uzemi turistickych
oblasti, hodnoceni sebranych dat, spoluprace na hodnoceni vykonu turistickych oblasti)

- Strategicky cil 2 Vytvareni produkti cestovniho ruchu s vyuZitim potencialu celého Uzemi
regionu, soucasnych modernich trendl a s akcentem na Setrné formy cestovniho ruchu —
kompletni vazba na produktové linie JihoCeského kraje, které destinace transformuje do své
strategické rozvojové studie:

O

O

o

(0]

rodinna dovolena
aktivni dovolena
eventy

tematické produkty

skupinova turistika



Komplexnost napliovani marketingového planu

Popis planovanych a realizovanych aktivit

Marketingovy plan je tvofen souborem nékolika vzajemné provdzanych a na sebe navazujicich aktivit,
které se vzdjemné doplniuji. Realizace zahrnuje postupné naplnéni nize uvedenych aktivit. U kazdé
aktivity je rovnéZz uvedeno zdlvodnéni jeji potfebnosti a jeji provazanost s dalsi (dalSimi) aktivitami
marketingového planu.

Provazanost jednotlivych aktivit

Aktivity marketingového planu na sebe logicky, ¢asové a vécné navazuji a jsou vzdjemné provazané.
Spolec¢né vytvareji komplexni fadu opatfeni, jejichz spoleénym cilem je zajisténi odpovidajici
propagace a tim i posileni navstévnosti celé turistické destinace Lipensko.

Obsahem marketingového planu bude tvorba a realizace nasledujicich dil¢ich marketingovych
produktll, opatreni, eventu.

Produkty

V roce 2019 Turisticky spolek Lipenska vytvofil a testoval dva nové komplexni produkty
cestovniho ruchu, které obsahuji dalsi dil¢i produkty. Lipensko na kole se zamérenim na tfi
cilové skupiny: rodiny s détmi, seniofi a sportovni jezdci a druhym produktem je Kemping na
Lipensku. Oba produkty byly nejenom vytvoreny ve spoluprdci s partnery v regionu, ale oba
byly jiz provozné testovany. Kompletni dokumentaci k produktim pfikladdme
v samostatnych pfilohach. Stejné jako v letech predchozich i vroce 2022 budou oba
produkty realizovany a prodavany formou balick( se zapojenim partner, ¢lent TSL.
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Marketingové nastroje v ramci marketingového mixu roku 2022

1. Casopis Lipensko

Vroce 2022 bude naddle vychazet ctvrtletnik LIPENSKO, hlavni marketingovy nastroj destinace,
Casopis nabity informacemi, tipy na vylety, krasnymi fotografiemi i pribéhy obyvatel Lipenska.
Casopis na kfidovém papife o cca 100 stranach vychazi v nakladu 4000 ks, je zdjemcim rozdavan
zdarma a je kdostani vinformacnich strediscich, recepcich a pokojich hotell, distribuovan na
veletrzich cestovniho ruchu. Letni verze ¢asopisu 2022 viz: Casopis Lipensko Léto 2022 » Lipensko.cz

©od Stozce po Rotmbe, oc bis vz zmbe od Stoze @ po Rozmbe odsmlc poR 2mbork
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2. Brozura Lipensko uzijte si vylet
Stalym materidlem sdruZujicim informace o celé oblasti od StoZzce po RoZzmberk je broZura ,Lipensko
uZijte si vylet”. SlouZi k potfebam vSech na Lipensku, je umisténa v infocentrech, na obcich i
v ubytovacich zafizenich. SlouZi k propagaci turistické oblasti Lipensko na veletrzich cestovniho ruchu
v Cechach i zahrani¢i. BroZura byla vyddna ve 3 jazykovych mutacich, ¢esky, némecky a anglicky. |
vroce 2022 bude tato broZurka pouZivdna v komunikaci s navstévniky, jako stru¢né predstaveni
destinace.

LIPENSKO
@ 4
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https://www.lipensko.cz/casopis/leto-2022-9ppkxo2ain

3. Webové stranky — inovace o BLOG z Lipenska

Na navstévnika jsou cileny turistické webové stranky na adrese: http://www.lipensko.cz/.
Jednd se o image turisticky portal s kompletni nabidkou aktivit v destinaci, tipy na vylety a
s aktudlnimi informacemi o probihajicich a planovanych akcich, snabidkou ubytovani,
stravovani, sluzeb. Web lipensko.cz je preloZzen také do némciny a anglitiny a nabizi tak
informace rovnéz pro zahrani¢ni navstévniky. Akce uvadéné na webu jsou paralelné
umistovany na web www.jiznicechy.cz, coz je partnersky web JCCR. V pribéhu roku 2022
budou webové stranky ddle aktualizovany — o nové akce a rozsifeny o nové tipy na vylety i o
nové ubytovatele. Novou soucdsti webu je vytvoreny BLOG, kam se budou umistovat
aktualni ¢lanky za ucelem vyssi navstévnosti webu a ziskani vyssich pozic ve vyhledavacich.
Blog je vytvoren tak, aby bylo mozné clanky sdilet na Facebooku s tim, Ze na prvni pohled
bude zfejma graficka identita Lipenska. Ve fotografii jsou dva tfibarevné prouzky a jasna
grafickd soundlezitost s nasimi materialy.

Viz: Jednoznacna graficka identifikace prispévku sdileného na Facebooku z BLOGU Lipenska,
ktery je inovativné umistén na webu www.lipensko.cz:
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LIPENSKO od Stozce po Rozmberk LIPENSKO od StoZce po Rozmberk
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LIPENSKO.GZ LIPENSKO.CZ
Stezka na OISiné bude tyden mimo provoz Reprezentanti v dalkovém plavani se v Lipné utkaji O pohar
Text: Jan Sotona, foto: archiv VLS. Cesta vedouci mokiady a raseliniti, ale i n. starostky Cerné v PoSumavi

3. Dvé mapy vytisknuté vroce 2022 - Mapa destinace s hlavnimi turistickymi cili a
lakadly a Cyklomapa s 35 okruhy pro cyklisty

Zakladem pro kazdého turistu a navstévnika destinace je soubornd mapa. Vroce 2022
vytiskneme dvé mapy. Jednu s 53 turistickymi cili a druhou s 35 cyklistickymi okruhy.
Ocekavany naklad, dle zajmu c¢lend TSL bude 10.000 ks cyklomap a 5000 ks map
s turistickymi cili. Mapy budou obsahovat inzerce ¢lenli TSL a budou prodejné. Oba vytisky
budou vydany diky financni participaci ¢lent TSL, kteti pak mapy budou prodavat.


http://www.lipensko.cz/
http://www.jiznicechy.cz/

Mapy s 53 vylety, k tisku v roce 2022
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Cyklomapa s 35 okruhy, ktisku vroce 2022. Kazdy okruh je obdarfen OR kodem a
podélnym profilem
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5. Designovy promo katalog destinace ve dvou jazykovych mutacich

Destinace se pysSni Spickovym c&asopisem Lipensko a nékolika dalSimi tisténymi
promomateridly. Jednim znich je oblibeny katalog oblasti, ktery mame v Ceském a
némeckém jazyce a i v roce 2022 bude tento katalog dostupny nasim hostim zejména pak
némecky mluvicim, jejichZ ndvrat po koronavirové pauze v roce 2022 ocekavame.
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6. promo videa, Youtube kanal

Turisticky spolek Lipenska vytvofril Youtube kanal, kam bylo umisténo celkem 12 promo videi
z destinace. Ta jsou také umisténa na turistickém webu www.lipensko.cz/videa a slouZi
celému regionu. VSichni ¢lenové, ale i partnefi mohou videa sdilet a také sdileji na svych FB
strankach a vyuZivaji je v rdmci vlastnich prezentaci, které propaguji destinaci.

v v v v

7. Rozsireni mobilni aplikace o pési trasy

Jiz mame mobilni aplikaci pro mobilni telefony s cyklotrasami. V roce 2022 chceme tuto
aplikaci o pési trasy, nejméné 20 novych pésich tras, v¢. popisu a fotografii z trasy. Vyhledové
bude 40 pésich tras, rozdéleno na Horni a Dolni Lipensko.

8. Facebook

Na FB se publikuji pravidelné pfispévky. https://www.facebook.com/lipensko/. Pro rok 2022
planujeme dalsi spravu tohoto socidlniho média. Cilem je komunikovat s navstévniky
interaktivné prostrednictvim socialnich siti a zajistit vétsi pocet sledujicich a aktivné se
zapojujicich navstévnik(. Zaroven budeme za ucelem tvorby atraktivniho obsahu
kontinualné pofizovat nové fotografie z celého regionu.

9. Instagram


http://www.lipensko.cz/videa
https://www.facebook.com/lipensko/

V roce 2022 se chceme vice zaméfit na rozvoj instagramu. Za tim ucelem jsme si nechali
vypracovat. A probéhlo Skoleni ¢lent TSL. Cilem je ziskat béhem roku 2022 2000 followerd.
Soucasti prace s instagramem budou i instatripy, jeden pfedbézné domluven se zpévackou
Annou Julii Slovackovou, kterd se do regionu opakované vraci, ma k nému vztah a jeji promo
je tak autentické. Na Instagramu ma 156.000 followeru i kdyzZ jeji je cca 1%, stale oslovuje
tisice fanouskl a potencidlnich navstévnika Lipenska.

Probéhly dva dvoudenni press tripy s novinafi. Cilem bylo nejblize pfiblizit destinace
novinarské verejnosti. A jeSté vice podpofit medidlni zasah pfiznivcl a sledovatell destinace
Lipensko. Pro rok 2020 chystame jeden takovy press trip.

10. Tiskové zpravy a média

Do marketingového mixu destinace je zapojena prace tiskového mluvciho. Vydavame jednu
tiskovou zpravu tydné. Vysledkem jsou tisice medialnich vystupl v pribéhu celého roku.
Destinace se tak dostava velice prirozenou cestou do povédomi ctenarli, navstévnikud
prostiednictvim Sirokého spektra médii. Tisténych, on-line, rozhlasovych i televiznich. V této
¢innosti budeme pokracdovat i vroce 2022. Soucdsti této cinnosti bude i kazdodenni
monitoring tisku, ktery je automaticky rozesilan vSem ¢lendm TSL do celé destinace.

Akce

V roce 2022 se budou konat osvédcené akce z predchozich let plus akce, které jsou novinkou
pro tento rok.

Lipno Ice Marathon - extrémni zavod ve vyjimecné tézkych podminkach
http://www.lipensko.cz/akce/lipno-ice-marathon-2019-3nmc51hj2d,na jehoZ prezentaci a
Castecné organizaci se podili TSL.

Zavod na horskych kolech — ¢erven 2022 v Horni Plané — zavod v ramci ¢esko-bavorského
pohdru, organizuje TSL.

Cela fada akci, organizovanych ¢leny TSL, napfiklad v pribéhu léta 2022:


http://www.lipensko.cz/akce/lipno-ice-marathon-2019-3nmc51hj2d,na

Letni hudebni Stezka 2022

5.7. Ondfej Ruml

Muzikdlovy herec, zpévik, hudebnik v atmosféie
fumavského lesa.

12.7. Katefina Marie Ticha a BANDJEEZ

Ceskd popovd plsnitkafka a zpévatka,
ja¥ vloni ziskala cenu Andél v kategorii Objev roku,
s frydecko-misteckou kapelou Bandjeez.

19.7. Voxel
Cesky indie folk-popovy zpévak, hudebnik a pisnitkar
rozezni vaterni Stezku.

26.7. Olga Lounova
Populdrni teskd zpévadka, skladatelka, textarka,
heratka, zdvodnice rallye.

2.8. Lee Andrew Davison

Spiritudly a gospely v podani jazzového
a muzikdlowého zpévaka z americké Oklahomy.

www.stezkakorunamistromu.cz

9.8. McBerds

Smés folku a jazzu s jemnymi prvky lating a irské
tradiéni hudby, se zdkladem v &eskych a moravskych
lidowyech pisnich.

16. B. MNaked Professors

Ceskobudsjovicka folk-rockova kapala hraje
pisniEky z vlastni tvorby a ob&as pFimiché
i né&jakou irskou lidevku.

23. 8. Josef Fojta

Hudebni Zinr indie-folk letos naposledy rozzvuéi
veterni Stezku a zahfeje u srdce v korundch stromd.

Zotdtek kokddého kencerfu ‘

Je ve 20 hodin a frvd min. 60 minut. I
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Zména pregramy vyhrazens, stromu
Lipno
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25. 6.

25. 6. 12:00
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1. 7-27. 8.

1. 7-31. 8.

1. 7-1.9.

4.7. - 28. 8.

5.7 20:00
6.7 13:00
77 15:00
8.7 19:30
9.7 19:30
9.7 20:00
10. 7. 19:30
12. 7. 19:30
13. 7 19:30
15. -1 7.

18. -22. 7.

20. 7. 10:00
23. 7 15:00
26. 7. 20:00
30.-31.7
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17. 8
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20. 8. 17:00
23. 8. 20:00

Frymburk / Vylet po lipenskem jezefe na lodi Adalbert Stifter

Hofice na Sumavé / Hofické slavnosti 2022 — oslava 750 let méstyse

Zadni Zvonkova / Rodny dim Adalberta Stiftera = misto s pohnutym osudem
Lipno nad Vitaveu / Maugli v Kralovstvi lesa — zabavné a zazitkové animacni programy
Horni Pland / 150 let hasicd v Homni Plané = hasiéska zbrojnice

Herni Plana / Letni kino

Frymburk / Wellness Hotel Frymburk = Otevieni vedniho raje pro déti

Cerna v Pofumavi / Windy Point — kultura, sport, zabava

Homi Plana / Kulturni 1éto Homi Plana 2022 - u velké kasny na namésti

Paseéna / Socha Michala Trpaka bizarni Blh k vidéni v arealu penzionu Dobik
Hofice na Sumavé / Pohadkova rezervace

Lipno nad Vitavou / Ondfej Ruml vystoupi s projektem One Man Show Nahubu
Lipno nad Vitavou / Summer X Fest Tour 2022

Vy&si Brod / No Name — koncert klaster

Vys&i Brod / Klasterni zahrada = Dan Barta a Rozhlasowvy Big Band Gustava Broma
Lipno nad Vitaveu / Pied hotelem Blement — Ctvero roénich dob

Hofice na Sumavé / Amfitedtr — Show Viadi Hrona s Mirkem Etzlerem a Tuldou Brouskem
Vy&si Brod / Klasterni zahrada — Mezmafi a Jihoceska filharmonie

Vyégi Brod / Klasterni zahrada — Jdeme na Jeika = Ondfejem Rumlem

Vy&si Brod / Klasterni zahrada — Markéta Irglova s kapelou a kvinteto JF

Homi Plana / Markétska pout — étyfi hlavni scény, femeslny trh, lidowy jarmark
Vy&&i Brod / Klub pod kinem — Bradavice — Skola car a kouzel

Lipne nad Vitavou / Marozeniny Stezky korunami stromd — vesely rodinny program
Hofice na Sumavé / Rockfest Hofice — Legendy rocku: BSP, Doctor PP, Balage Band...
Lipno nad Vitavou / Stezka korunami stromd = Olga Lounowva

Dolni Vitavice / 18. roénik Mezinarodniho zavodu v dalkovém plavani

Hofice na Sumavé / Amfitedtr — Michal Nesvadba: Michal k snidani

Lipne nad Vitavou / Stezka korunami stromd — Lee Andrew Davison

Horni Plana / DownTown = zavod ve sjezdu na horskych kolech stredem mésta
Frymburk / Frymburské sportovni slavnosti

Hofice na Sumavé / Amfiteatr — Noname + Lenka Filipova = dvojkoncert hwvézd
Lipne nad Vitavou / Stezka korunami stromi — McBerds — smés folku a jazzu
Hofice na Sumavé / Amfitedtr — starofeské trhy + bohaty doprovedny program
Lipno nad Vitavou / Stezka korunami stromd = Maked Proffessors

Frymburk / Stezka odvahy

Vy&si Brod / Budova méstského (fadu — 6 V TOM - divadelni pfedstaveni

Vyisi Brod / Svatobartoloméjska trh a pout = jarmark + program pro celou rodinu
Hofice na Sumavé / Letni parket — zakonéeni Hofického kulturniho léta

Lipno nad Vitavou / Stezka korunami stromd = Josef Fojta: Indie-folk

Parniky spoleénosti Rosenberger Lipno Line jexdi kazdy den.
Jizdni Fad najdete zde: www.lipno-line.com



Popis a odiivodnéni marketingového mixu

Z hlediska zaméreni se destinace na produkty cestovniho ruchu mizeme konstatovat, Ze destinace
Lipensko vychazi pro plnéni svych cill z cild definovanych na drovni ,,Koncepce rozvoje cestovniho
ruchu Jihoceského kraje 2015-2020“ zpracované Jihoceskou centralou cestovniho ruchu:

. rodinna dovolena

. aktivni dovolena

° pamatky a kultura
° gastronomie

. venkovska turistika
o eventy

° tematické produkty
° skupinova turistika

Jednotlivé produktové linie jsou naplfiovany a rozvijeny postupné dle ro¢nich plant

Z hlediska marketingu Lipenska tvofi zaklad produktu rekreacné-sportovni aktivity spojené s vodni
plochou Lipenské prehradni nadrze. Tento prvek je spoleény pro vSechna mista v mikroregionu
Lipenska, avsak v kazdém misté v rozdilném obsahu a rozsahu. Podminkou Uspéchu je nabidku u
vodni plochy doplnit fadou dalSich navazujicich aktivit (lyZarské aredly, sportovni zazemi apod.),
protoze dochazi ke zméné profilu klientely. Pro tu je sice Lipenska prehradni nadrz samozfejmosti, ale
ve skutecCnosti ji pfi pobytu vyuZiva stdle méné. Tato vodni plocha se postupné stava spise
marketingovou aktivitou nez redlnym prostorem, v némz se konzumuiji sluzby (vodni sporty, rybolov,
bruslarska draha). Klicovou destinaci pro letni rekreaci v mikroregionu je tedy v soucasné dobé oblast
levého birehu vodni nadrze Lipno, kde se také koncentruje vyssi pocet zafizeni nabizejicich sluzby
cestovniho ruchu (ubytovani, stravovani, kultura, sport atd.).

Zakladni devizou Lipenska je pravé pfitomnost piehradni nadrze / jezera, ktera v letnim obdobi na
sebe vaze skalu sportovné-relaxacnich moznosti nebo vodnich sportli a v zimnim obdobi podporuje (i
diky charakteru zdejSiho pocasi) provozovani zimnich sportl a zimni turistiky. V obdobi mimosezdén
pak nabizi pestrou Skdlu moznosti pro dalsi turistické aktivity, kdy nejvice dominantni je zfejmé
cykloturistika. Cela oblast prosla béhem poslednich dvou desetileti velkym rozvojem infrastruktury a
sluzeb cestovniho ruchu, jehoZ vysledkem je dostate¢na nabidka ubytovacich kapacit a doprovodné
infrastruktury cestovniho ruchu.

Vramci regionu je moiné definovat 12 nasledujicich TOP diléich produktl turistické oblasti
Lipensko:

Kralovstvi lesa

Rodinny zaZitkovy park, ukryty uprostied malebného Sumavského lesa v tésné blizkosti Stezky
korunami stromU, nabizi nékolik desitek hernich prvk(. Drevéné véZe propojené provazovymi
ldvkami, prolézacky, obfi trampoliny i Zivé kozicky. Kralovstvi lesa, to jsou hodiny dovadéni nejen pro
déti, ale i pro jejich rodice. Soucasti jsou i naucné prvky, které détem pfribliZi Zivot lesnich zvifat, nebo
napfiklad vlastnosti dfeva.



Stezka korunami stromi

Prvni stezka svého druhu v Ceské republice pfivitala své prvni navstévniky v roce 2012 a ihned se
stala dominantou destinace Lipno. Jeji poloha 900 m n. m. nabizi fantastické vyhledy na lipenské
jezero, okolni Sumavskou krajinu a pfi dobré viditelnosti také na masiv Rakouskych Alp. 675 m dlouha
stezka je zakonéena 40 m vysokou vyhlidkovou véZi. Pfi cesté doll se muZete svézt na jednom
z nejdelich suchych tobogan( v CR, ktery méfi 52 m.

Vitkiv hradek

Nejvy$e poloZeny hrad v Cechach (1053 m. n. m.) skytd nadherné vyhledy na Sumavu, Lipno,
Novohradské hory a za pfiznivého pocasi také na Alpy v Rakousku. Neni divu, Ze se hradek stal
romantickym inspiracnim zdrojem pro rizné malife a spisovatele jako napf¥. A. Heyduka ¢i A. Stiftera.
Zajimavosti je i to, Ze zde byl véznén cesky kral Vaclav IV.

vvs

Klaster ve Vyssim Brodé

.....

v Ceskych zemich. Byl zalozen v roce 1259 Rozmberky, jeho stavba trvala 100 let. Jednd se o jediny
fungujici muzsky cistercidcky klaster v Ceské republice. Nejcennéj$imi pamatkami jsou Vysebrodska
madona a Zavislv kfiz.

Hrad RoZmberk

Nejuchvatnéjsi podivana na feku VItavu je od Hradu RoZzmberk. Hrad pochazi z poloviny 13. Stoleti a
patfi k nejstarsim hradlm Vitkovcl, predchidcim slavného rodu RoZzmberkl. Mésto RoZmberk nad
VlItavou je pravem nazyvdno perlou na fece Vlitavé.

StoZeckd kaple

Ke kapli se nejlépe dojde ze StoZce, priblizné 4 km. Cestou se jde pfes StoZecky prales a nad kapli je
krasna vyhlidka ze StoZecké skaly. Kaple Panny Marie (znama jako StoZecka kaple) je dfevéna poutni
kaple, lezici v nadmorské vySce 950 metrd, byla vystavéna vroce 1791 Jakoubkem Klauserem,
kovadfem z Volar jako podékovani za zdzracné vyléceni zraku. Je postavena nad pramenem |éCivé
vody, kterd ma dle legendy zazracné Iécivé ucinky.

Schwarzenbersky plavebni kandl

Schwarzenbersky plavebni kanal byl postaven pred vice nez 200 lety k plaveni dfivi zlesd pod
Ttistoli¢nikem, Plechym, Smrcinou, Sulzbergem a Barensteinem do cisarského hlavniho mésta Vidné.
Spojuje jeden z pfitok(l Studené Vltavy — Svétlou vodu a rakouskou feku GroRe Miuhl, pfitok Dunaje,
¢imZ propojuje Umoti Severniho a Cerného more. Celkova délka kanalu &ini téméF 52 km, z toho 44
km na povodi Vitavy. V blizkosti osady Jeleni vrchy vede tunelem dlouhym témér 400 m.

Plechy a Plesné jezero

Nejvyssi hora ceské ¢asti Sumavy (1.378 m) leZi asi 14 km zépadné od Horni Plané a asi 8 km
jihozapadné od Nové Pece na statni hranici CR s Rakouskem. Hora pfitahuje névitévniky fadou
zajimavosti. Nejatraktivnéjsi je ledovcové Plesné jezero. Na svahu nad jezerem stoji 14,5 m vysoky
pamatnik spisovatele a basnika Adalberta Stiftera. Na jiznim Uboci Plechého se tyc¢i do vyse 211
metra skalni sténa karu PleSného jezera.



Jachting

Diky clenitosti Lipna a rozmisténi celkem péti pristavll (v Lipné nad Vltavou, Frymburku, Hrdorové,
Kovarové a Cerné v Podumavi) je mozné plout od jednoho pfistavu k druhému ¢&i kotvit v zatokach. Na
Lipné neni problém si pljcit jachtu v jedné z nékolika pUjcoven.

vvs

Vitava z Vyssiho Brodu — voddcka turistika

Stfedni Cast reky Vltavy, od Vyssiho Brodu pres RoZmberk a déle, je z pohledu vodak( nasi

Vv

vlastnich, ¢i pajéenych lodi (ve Vyssim Brodé a okoli je fada skvéle vybavenych pujcoven) a mlzete si
Feku uZit a7 do Ceskych Budé&jovic.

Camping

Okoli lipenské prehrady lze bez nadsazky nazvat kemparskym rajem. Naleznete zde na 20 kemp( od
nejjednodussich s misty pro stany a par chatkami, az po luxusni kempy vybavené mobilheimy, plné
vybavenymi chatami ¢i jurtami se zdzemim pro naro¢né kempare. VSechny kempy se nachazeji

eer

v tésné blizkosti vody a disponuji ptjcovnami lodicek ¢i atrakcemi pfimo na vodé. Uziji si zde nejen
déti, ale i dospéli. Na své si ptijdou i rybati.

Cyklostezky a in-line stezky

Lipensko je protkané hustou siti cyklostezek. Své si najdou vsichni vyznavacéi cyklistiky od rodin
s détmi az po ndroc¢né bikery. Rodiny s détmi mohou vyuzit Jezerni cyklo-inline stezku, ktera délce

desitek kilometr(i témér kopiruje brehy lipenské nadrze, dalsi atraktivni mozZnosti je napfiklad
cyklostezka podél Schwarzenberského plavebniho kanalu, kterd vds provede hlubokymi Sumavskymi

Vv

mnohych stezkach a trasach na pravém i levém biehu Lipna.

Distribuce

V ramci distribuce budou uplatnény vsechny formy vhodné pro Sifeni vystupl projektu a fizeni celé
destinace. Bude se jednat napt. o nasledujici formy distribuce:

e Internetova propagace — webové stranky destinace (lipensko.cz), propagace a komunikace na
socidlnich sitich (zejm. FB a instagram)

e Prezentace na veletrzich (viz napf. planovana ucast na veletrhu cestovniho ruchu v Mnichové
¢i na akci Linzer City Ring v Linzi v roce 2019)

e Prezentace pres informacni centra (na Lipensku je fada informacnich center, kterd vzajemné
spolupracuji a propaguji jednak vlastni lokality, jednak Lipensko jako celek: Nova Pec, StoZec,
Cerna v Posumavi, Horni Plana, Frymburk, Lipno nad Vitavou, Vy3si Brod)

e Prodej pres cestovni kancelare a cestovni agentury
e Socialni sité
e Prodej pfimo u poskytovateld sluZzeb cestovniho ruchu

Nabidka destinace Lipensko je primarné realizovana pfimo na Lipensku, protoZe nabidka je spojena
v tomto pfipadé s oblasti, resp. konkrétnimi lokalitami Lipenska. Komunikacni formy a cesty jsou zde
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struktury jsou pak uplatiiovany spiSe u velkych ubytovatelll v destinaci. Co se tyCe orientace na



typologii skupin navstévnikli, marketing destinace se orientuje na vSechny cilové skupiny
definované vramci Koncepce cestovniho ruchu Jihoceského kraje (rodinnd dovolend, aktivni
dovolend, pamatky a kultura, gastronomie, venkovska turistika, eventy, tematické produkty,
skupinova turistika).

Cilové skupiny

Struktura cilovych skupin vychazi z cilovych skupin cestovniho ruchu na drovni Jiho¢eského kraje a
destinace Lipensko. Jedna se zejména o nasleduijici cilové skupiny:

1) Rodiny s détmi

2) Cyklisté, pési, bruslafi

3) Sportovci a skupiny sportovct

4) Zajemci o kulturu a historické dédictvi regionu

5) Seniofi

6) Hendikepovani

Zjiného Uhlu pohledu miZeme cilové skupiny segmentovat na zakladé jejich clenéni dle
produktovych linii uplatfiovanych dle Koncepce cestovniho ruchu Jihoéeského kraje, se kterymi
turisticka oblast Lipensko rovnéz pracuje:

rodinna dovolena
e aktivni dovolend
e pamatky a kultura
e gastronomie

e venkovska turistika
e eventy

e tematické produkty
e skupinova turistika

Propagace

Z hlediska uplatfiovanych nastroji propagace lze fici, Ze jsou a i nadale budou vyuZivany tradicni i
moderni formy propagacnich nastroji pro zajisténi propagace nabidky turistické oblasti Lipenska.
Ddraz je kladen na prezentaci klicovych atraktivit, které destinace nabizi (napf. Stezka v korunach
strom(, vodni sporty, bezpecné cyklostezky, skiarealy atd.). Z hlediska konkrétnich nastroju jsou
vyuzivany jak tradi¢ni postupy (tiskoviny, webové stranky, Gcast na veletrzich apod.), tak moderni
informacni nastroje (socialni sité, mobilni aplikace, PR na prodejnich a recenzentskych strankach
apod.).

Lidé

Lidé, to jsou nejen zaméstnanci podnikll a navstévnici atrakci cestovniho ruchu, ale také mistni
obyvatelstvo (obyvatelé celé destinace Lipenska). To mizZe, ale také nemusi byt pFiznivé naklonéno
budovani urcitého mista jako turistické destinace a je potieba s Sirokou verejnosti na mistni drovni
kontinudlné pracovat a snazit se pozitivné ovliviiovat jejich vnimani rozvoje cestovniho ruchu pro.



Lidé jsou v cestovnim ruchu velmi dulezitym prvkem, jejichZz chovani mize ovlivnit chovani cilovych
skupin navstévnikd. Kontinudlnim problémem (nejen nasi) turistické oblasti jsou rezervy v kvalité
lidskych zdroji a nedostupnost kvalifikovanych zaméstnancli pro cestovni ruch. Z tohoto divodu je
vyznamna Cast aktivit v oblasti marketingu na Lipensku vénovana pravé rozvoji lidskych zdroja pro
cestovni ruch. V této oblasti ma rovnéz do budoucna vysoké ambice Turisticky spolek Lipenska.

V kazdém pripadé je potfeba sledovat zajmy jednotlivych skupin tGcastniki (pfimych i nepfimych)
cestovniho ruchu. V zdkladnim méfitku lze tyto zajmy kli¢ovat do nasledujicich skupin:

1. zajmy rezidentl — podnikatelské prileZitosti se sezonnimi vykyvy, pfijatelna ¢asova a vzdalenostni
dojizdka do zaméstnani, skol, ufadd, k Iékafi;

2. zajmy rekreaéniho wvyuZiti — zajisténi urcitého standardu sluzeb scilem udrzeni
konkurenceschopnosti destinace na trhu cestovniho ruchu:

3. zajmy navstévnikd — vyuZiti pfirodnich atraktivit a odpocinek, vyuZivani nabidky poskytovatel
sluZzeb; odpocinkova rekreace, turistika (pési, cyklo, bézecka, lyzarska, hipo, sportovni esénovy
rtzného charakteru apod.)

4. zajmy soukromého sektoru — zemédélstvi, priimysl (napf. téZba nerostnych surovin), cestovni
ruch — poskytovatelé sluzeb;

5. zajmy ochrany pfirody — zastavba Gzemi, zasahy do pfirody kvali vystavbé aredlll pro masové
provozované sporty — napt. lyzarské aredly, bézecké trasy, parkovaci plochy;

6. zajmy verejného sektoru (obci, kraje, statu) — poskytovani vefejnych sluzeb, dafiova vytéznost a
mistni poplatky, tvorba pracovnich mist.

Partnerstvi a spoluprace

Partnerstvi v cestovnim ruchu je Uzce svazano s pozici destinaéniho managementu v turistické
oblasti. Pravé Turisticky spolek Lipenska motivuje ostatni subjekty k zapojovani se do tohoto
partnerstvi, ukazuje jim, jak partnerstvi funguje, a musi strhnout kritickou masu subjekt( pro jeho
uplatfiovani v destinaci. Spoluprace na této bazi se postupné od roku 2016 zacina v regionu Lipenska
vice prosazovat, a to zejména diky spolupraci s TSL a dalSimi subjekty (viz vyse).

Marketingové fizeni cestovniho ruchu v mikroregionu Lipenska je dlouhodoby proces, ktery sméruje
k ovliviiovani mnozstvi a sloZzeni poptavky v destinaci a k jejimu ¢asovému a prostorovému rozlozZeni.
Je zaloZeno na spoluprdci a partnerstvi soukromého, verfejného a neziskového sektoru tak, aby byly
uspokojeny potieby vsech stakeholderd (aktérd, podilnik(l) v destinaci. Kli¢ovi stakeholdefi destinace
jsou identifikovani pred zapocetim procesu marketingového managementu destinace z mistnich
podnikatelskych subjektl, organid verejné spravy a neziskovych organizaci. Vyznamnymi stakeholdery
jsou mistni obyvatelé (rezidenti) destinace, pro které odpovédné planovany rozvoj cestovniho ruchu
predstavuje zvyseni kvality jejich Zivota.

Subjekty spolupracujici s TO jsou:

- mésta/obce — poskytuji TO finanéni podporu a zpétnou vazbu pfi vybéru ubytovacich a
rekreacnich poplatkd. Prostfednictvim svych komisi davaji TO podnéty k rozvoji ve mésté/obci.



- Informacni centra — poskytuji bezplatny informacni servis turistiim a poskytuji DS zpétnou vazbu
od turist(. Predavaji a aktualizuji data o turistickych atraktivitdch a turistické nabidce. Zajistuji i
nékteré dalsi sluzby v CR: prlivodcovské sluzby, rezervaéni sluzby, vydavaji propagacni materidly
aj.

- ubytovaci zafizeni — poskytuji ubytovaci sluzby turistlm a sluzby stim spojené dle kategorie
ubytovaciho zafizeni. Zaroven turistim nabizeji sluzby subjektl v okoli a stémito subjekty
kooperuji (napt. vytvareji navstévnické balicky)

- stravovaci zafizeni — poskytuji stravovaci sluzby turistiim

- turistické cile — spoluprace turistickych cild a TO je zaloZena na informovani DS o jejich nabidce a
novinkach, aby je DS mohla zaradit do produktovych linii, jejichZ prostfednictvim TO prezentuje.

- CzechTourism — zékladnim cilem CzechTourism je propagace celé Ceské republiky jako destinace
cestovniho ruchu v zahranici i Ceské republice. Uzce spolupracuje s Jiho€eskym krajem.

- Jihodesky kraj/JCCR — zastituje vsechny TO v Jiho¢eském kraji a zajistuje jejich propagaci po
jiznich Cechdach i v zahraniéi. Ve spolupraci s destinaéni spole¢nosti se zabyva prezentaci TO
vCéetné mést a obci, jez jsou jeji soucasti. Spolupracuje s agenturou CzechTourism a se subjekty
CR na urovni kraj

Cile a prinosy marketingového planu

Hlavnim cilem je zajisténi komplexu aktivit, které jsou zaméreny na rtizné formy propagace a
posileni spoluprace aktéra cestovniho ruchu v destinaci Lipensko.

Cil napliuje rovnéz zakladni premisu obsaZzenou vramci vize destinace cestovniho ruchu
mikroregionu Lipenska 2030 (,Lipensko je konkurenceschopnou celorocni destinaci cestovniho ruchu
se zachovalym prirodnim prostiedim, jeZ je atraktivni pro Zivot mistnich obyvatel i pobyt
nagvstévnika.”).

Realizace konkrétnich opatfeni v oblasti marketingu by s sebou méla pfinést celou fadu dalSich
efektd nabalit na sebe pfinosy pro konkrétni subjekty v cestovnim ruchu (provozovatele
infrastruktury, subjekty nabizejici sluzby cestovniho ruchu apod.)

Mélo by celkové dojit k vétSimu zviditelnéni oblasti i ke zvySeni vyuZiti potencidlu pro rozvoj
cestovniho ruchu v celé destinaci. Prostfedkem pro dosaZeni tohoto cile bude provedeni vSech
navrhovanych marketingovych opatfeni a nasledné zajisténi jejich spravy, rozvoje a pokracovani.

Dalsi cile a pfinosy:

Zakladnim obsahem marketingového planu je maximalizace vloZzenych prostfedk( pro rozvoj regionu,
ktery je spravovan a fizen z hlediska rozvoje podminek pro cestovni ruch organizaci destina¢niho
managementu. Mezi marketingové cile vSak kromé financénich cill (zvySovani trzeb, maximalizace
zisku v dlouhodobém casovém horizontu, zvyseni fyzického objemu prodeje, zvySovani triniho
podilu) patfi také cile nefinan¢niho charakteru. Jejich realizace napomaha k realizaci dale uvedenych
marketingovych cil(. Jsou jimi:



ziskavat novou klientelu — vice oslovit klientelu z jinych region( a ze zahranici,

vice se zamérit na cilené formy propagace, pfimo pUsobici na zdkaznika (eséno mailing,
osobni prodej, vyuZivani osobnich kontaktli, maximalni vyuZiti moZnosti modernich
informacnich technologii a internetovych platforem),

posilit osobni prodej na urovni jednotlivych subjektl v destinaci — prodej sluzeb mimo
prodejni mista (osloveni partnerd k prodeji z provize apod.)

dale posilovat ulohu informacnich center jakoZto hlavnich distributorl informaci a rady
sluzeb v regionu,

nadale vyuzZivat a zlepSovat vztahy s novinafi a PR a pronikat tim na nové trhy (dalsi regiony
CR, zahranici),

maximalizovat délku pobytu turist(l v destinaci atd.

Popis zaméreni na cilové skupiny a popis potieb cilovych
skupin

Navrhované aktivity jsou orientovany na vsechny definované cilové skupiny destinace Lipensko a také

na vsechny subjekty, které jsou a budou do systémového fizeni, propagace a rozvoje turistické oblasti

zapojeny.

Za zdakladni cilové skupiny lze vtomto ohledu povaZovat jednodenni a vicedenni navstévniky
destinace s tim, Ze tuto skupinu je mozné dale segmentovat napf. takto:

rodiny s détmi (tzv. vétsinové lidé mezi 30 — 40 lety, stfedni pfijmova skupina)

o marketingové informace pfijimaji pfevazné digitalné, nicméné na né plsobi i klasické
PR aktivity

o vicedenni pochdzi nej¢astéji z Prahy a stfedni Cech, jednodenni prevainé zjiznich
Cech + okraji pfilehlych krajd Vysocina, Stfedoceského kraje, Plzefiského kraje.

Mladi lidé (mladé pary nebo skupiny)

o Maji penize a radi je investuji do zaZitku a do sebe — pocit unikatnosti a vyjimecnosti.
Radi se pak zazitkem chlubi online na socidlnich sitich. Nefunguje na né pfima
agresivni reklama. SpiSe reaguji na Septandu, influencery, PR. Informace pfijimaji
zasadné digitalné. Rozhoduji se spontanné.

o Zena preferuje zaZitek a celkovou pohodu
o MuzZ uprednostriuje adrenalinovy zazitek
Ubytovatelé

o maly ubytovatel — kapacita cca 4-15 lGZek — ocekdva rezervace ubytovani, na
Lipensku zpravidla poskytuje Lipno.card, ve vétsiné pripadl komunikuje s hostem
elektronicky, je schopen mu poskytnout potifebné informace a doporuceni, vétSinou
ale hosta nepotkava osobné. Casto nemd vlastni web. Ubytovani nebyva hlavnim
zdrojem pfijmu. V mimosezoné nemd potfebu apartman obsazovat na kratsi terminy,
nebo naopak — na pfijmu z ubytovani je vdzdna hypotéka, takie ubytovava i na
zkracené terminy v mimosezoné.

o stfedni ubytovatel-kapacita cca 16-40 llZek — ocekdva rezervace ubytovani,
poskytuje rovnéz Lipno.card, komunikuje s hostem osobné i na misté, jedna se
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vétsinou o rodinny podnik. Vytvari vlastni balicky sluzeb, pokud dostane vyhodnou
nabidku odkoupeni sluzeb aredlu, v mimosezoné ji vyuZzije. Web byva velmi kvalitni a
naplnény informacemi, nebo naopak stoicky pouze se zakladni informaci, bez
aktualizaci a spravy.

o velky ubytovatel — kapacita cca 40-300 l(zek — ocekdva rezervace, Lipno.card
vétSinou poskytuje podminéné, ma zaméstnance na recepcich, ktefi komunikuji
s klienty. Vytvafi balicky skoro vyhradné ze svych sluzeb, pfipadné ze sluzeb
partnerl. Ocekava provizi z nabizenych sluzeb partner(i. Web je zaméren v prevazné
vétsSiné na vlastni prezentaci a sluzby. Pouze okrajové na okoli. Vzhledem k poctu
zaméstnancl a provoznim nakladdm je ubytovaci zafizeni provozovano celoro¢né a
ma hlavni zajem o vytizeni mimosezon.

- Seniofi
o VvétsSinou pfijizdéjici v parech za poznavanim pfirody a pobytem napf. v kempu
o VvétsSinou stfedni prijmova skupina
o potteba bezbariérové dostupnosti
- Milovnici pfirody
o turisté zajimajici se o poznani pfirodnich pozoruhodnosti
o VvétsSinou stfedni prijmova skupina
- Kulturné orientovani navstévnici (,,kulturni turisté”)
o VvétSinou stfedni prijmova skupina

o pozadavek na pestrou nabidku kulturnich a historickych zajimavosti s nabidkou
doprovodnych sluzeb

- Sportovci, aktivné orientovani turisté
o nejcastéji cyklisté, pési turisté, vodaci, lyZafi, rybafi apod.

o pozaduji rdznou strukturu ubytovani i doprovodnych sluzeb, vétSinou levnéjsiho
charakteru

- Firmy (incentivni turistika)
o vyznamna cilova skupina zejména pro mimosezoény

o vyssi utraty, poZzadavek na sluzby nabizené v baliccich

Multiplikacni efekty marketingového planu

Rozvoj infrastruktury i sluzeb cestovniho ruchu, ktery je systémové koordinovan a fizen
prostfednictvim cinnosti destinaéniho managementu by mél pfinaset vsem subjektim v destinaci
zapojenym do tohoto systému rlizné formy multiplikaénich efekt(. V pfipadé nasi destinace se mlize
jednat zejména o nasledujici efekty:

- Podpora vyuzitelnosti nabidky CR nap¥ic celou oblasti (tim i zvySeni ekonomické vytéznosti
z provozu vlastni nabidky);

- Rozvoj dil¢ich partnerstvi v cestovnim ruchu;

- Posileni vzajemné informovanosti;

- Zviditelnéni a zlepseni celkové propagace akce;



- ZlepSeni spoluprace a komunikace sregiondlnimi a narodnim subjekty pro Fizeni
cestovniho ruchu;

v

- Rozsifeni mozZnosti pro viechny cilové skupiny navstévniku oblasti atd.

Dalsi plan rozvoje

Zakladnim cilem po naplnéni marketingového pldnu bude efektivni vyuziti vytvofenych propagacnich
material( pro potreby prezentace destinace. Vytvorené materidly a tiskoviny budou uréeny pro
propagaci v ,terénu”, pro distribuci v ramci sité informacnich center a poskytovatel( sluzeb CR
v regionu a také na dalSich akcich. Dalsi dil¢i plany pro dal$i obdobi rozvoje destinace pak budou
napfr. nasledujici:

- Efektivni prezentovani dle jednotlivych dil¢ich oblasti Lipenska / dle stanovenych
produktovych linii a zpétné sledovani efektivity prezentace

- Rozvoj vybavenosti pro potieby PR (fotobanka a videobanka turistické oblasti Lipenska)

- Organizace a rozvoj dalSich mistnich (pfipadné i esénovynich) esén

- Posilovani vyuzivani modernich technologii a nastroji marketingu — (TripAdvisor, Booking,
facebook a dalsi servery — zaméreni na hodnoceni jednotlivych atraktivit a sluzeb, posileni
spoluprace s instagramery, youtubery ¢i eséno)

- Utast jako vystavovatel na veletrzich cestovniho ruchu (viz napt. G¢ast na akci v Linzi)
- Monitoring vyvoje cestovniho ruchu v destinaci dle statistickych ukazatel(

- Pravidelné rozesilani newsletteru a rozvoj prace tiskového mluvciho (informace o aktualitach,
online katalogy, vyzvy k recenzim)

- Komunikace se subjekty cestovniho ruchu — postupné zvySovani jejich zapojeni a
uspokojovani potieb

- Distribuce tisténych materidld v ramci destinace Lipenska, Jihoceského kraje, sousednich
zahranicnich regionl

Naklady na rok 2022

V nasledujici tabulce jsou uvedeny predpokladané naklady jako celku (bez rozdéleni do dilCich

polozZek).

Tabulka 3 Planované naklady pfimé realizace marketingového planu

Polozka rozpoétu bez DPH (K¢) véetné DPH (K¢)
Casopis Lipensko, grafika a tisk (, Iéto) 180. 000,00 207 000,00
Tiskové zpravy 120.000,00 120.000,00
Monitoring tisku 60.000,00 72.600,00
Instagram a Facebook 100.000,00 100.000,00




Aktualizace webu lipensko.cz 20.000,00 24.200,00
BroZura uZijte si vylet — dotisky 20.000,00 24.200,00
Press tripy 45.000,00 54.000,00
Mapa s turistickymi vylety 90.000 103500
Mapa s cyklotrasami 170.000 195000
CELKEM 805.000,- KC 900.500,- K¢

Socioekonomicky prinosnost realizace marketingového
planu

Oc¢ekavané socioekonomické pfFinosy marketingového planu spocivaji zejména v oblasti tzv.
indukovanych pfrinosu, tj. synergickych efektll a pfinost pro dal$i provozovatele infrastruktury a
cestovniho ruchu a poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu v turistické oblasti Lipenska destinaci
(zvysené trzby ubytovateld, provozovatell restauraci, turistickych a sportovnich atrakci, pofadatelim
kulturnich akci apod.). Z realizace rovnéz budou profitovat ¢lenské obce Turistického spolku Lipenska,
resp. Clenské obce Svazku Lipenskych obci a také cely region Lipenska.

Projekt nepredpokladd vytvoreni novych pracovnich mist, presto zahrnuté marketingové aktivity
generuji multiplikaéni dopady na hospodafsky rozvoj dotéenych lokalit zahrnutych do Uzemi turistické
oblasti Lipensko, a to mimo jiné v oblasti zachovani stdvajicich ¢i tvorby novych indukovanych
pracovnich mist. Realizace navrienych marketingovych aktivit podpofi zvySovani povédomi o
turistické destinaci Lipenska a zprostiedkované také Ceskokrumlovska, Prachaticka i celého
Jihoceského kraje. Zvysené povédomi je pfedpokladem vyssiho zajmu ze strany cilovych skupin a tim
vysSi vytizenosti kapacit cestovniho ruchu v fesenych destinacich. Vyse uvedeny scénaf je pak zcela
logickym predpokladem pro tvorbu novych pracovnich mist v regionu v oblasti cestovniho ruchu
v feSené oblasti.

Vyznam propagacnich aktivit, které jsou obsaZeny v projektu, bude mit v pfipadé jejich spravného
provedeni zasadni dopad na vSechny aktivity cestovniho ruchu, které jsou v feSeném uUzemi
realizovany, a to nejen Turistickym spolkem Lipenska, ale i fadou dalSich subjektl v oblasti
cestovniho ruchu. Profitovat a Cerpat z projektu socioekonomické efekty tak budou zcela jisté mésta
a obce mikroregion( pokrytych izemim turistické oblasti, tak poskytovatelé infrastruktury a sluzeb
cestovniho ruchu (ubytovacich, stravovacich a jinych sluzeb cestovniho ruchu). Jedna se o
multiplikacni efekt prostfedkt vynaloZenych jednim subjektem v lokalité plsobnosti na vice
subjektl se stejnym nebo podobnym zamienim. Propagace a dal$i marketingové aktivity, které
zajisti Turisticky spolek Lipenska v ramci marketingového planu, indukované prispéji ke zvySeni
navstévnosti a vyuziti dalSich zafizeni a sluZzeb v lokalité, podpofi tvorbu pracovnich mist v regionu
a podpof¥i celkové ekonomicky rust oblasti.

Destinace Lipensko se v poslednich letech vyprofilovalo jako jedna z nejatraktivnéjsich a nejzivéjsich
turistickych destinaci v ramci Jihoceského kraje. Projekt ma vsak sv{ij vyznam nejen pro navstévniky
destinace, ale také pro jejich obyvatele:



- projekt podpoti rozvoj turistiky, ktery s sebou ponese rlst potfeby pracovnich sil v cestovnim
ruchu (projekt podpofi rozvoj cestovniho ruchu jako jednoho — pro nékteré obce dokonce
jediného — z motor(i rozvoje mistni ekonomiky a tvorby pracovnich pfilezitosti)

- projekt podpofi pfiliv novych obyvatel nebo setrvani stavajicich — v disledku vyssich potieb
pracovnich sil (projekt tak prispéje ke sniZovani nezaméstnanosti v regionu, pficemz cely
region Ceskokrumlovska patfi dlouhodobé k nejvice strukturdlné postizenym lokalitam
v ramci celého Jihoceského kraje)

Vzhledem k charakteru a obsahu projektu, ktery je postaven zejména na aktivitach, jejichz dopad je
jen obtizné méfritelny nebo méfitelny aZz zpétné, neni zpracovano posouzeni pomoci mapy dopadi a
vypoctl hodnot SROI ukazatele.

Zjiného uhlu pohledu je mozné na akci nahliZzet jako na postupny rozvoj nabidky celé turistické
oblasti Lipenska s diirazem na rozvoj prednosti kazdé jednotlivé lokality samostatné. Z pohledu obci
v turistické oblasti Lipenska by pak socioekonomicka pfinosnost projektu mohla predstavovat také
dalSi zviditelnéni a vyuZiti pro zasadni turistické cile, atraktivity a momenty z Zivota kazdé
jednotlivé obce — viz nasledujici pfehled:

Stozec:

Pfiroda v NP Sumava, Stozecka skala s kapli, prales, informaéni stiedisko vénované lesu s 2 vycpanymi
losy, historické budovy, vesnickd pamatkova rezervace Dobrd, Studend Vitava. Spojeni vlakem pres
NPR Mrtvy Luh, hrani¢ni pfechod Haidmihle, vrchol Ttistolicniku, pamatnik Josefa Rosenauera,
Schwarzenbersky plavebni kandl. Pfiroda, houby, bortvky, lesy.

Nova Pec:

Horni a dolni portdl Schwarzenberského kanalu na Jelenich vrsich, ledovcové Plesné jezero, vrchol
Plechého, nejvy$si hora Sumavy s pamatnikem Adalberta Stiftera, Medvédi Stezka, Rosenauerova
kaplicka, Schwarzenbersky plavebni kanal, konec tekouci a zacatek stojaté vody, rybareni, kanoistika
v NP Sumava, NPR Mrtvy luh, soutok Studené a Teplé Vltavy. Pfiroda, bouhy, borivky, lesy,
cyklostezka. PIaz. Vlakové spojeni, vlak v pfirodé.

Horni Plana:

Vojensky vycvikovy prostor Boletice, Hornoplansky Everest (8 vrchold, které dohromady davaji svoji
nadmorskou vyskou pravé Mt. Everest), Rybnik OlSina, vylov, Rodny diim Adalberta Stiftera, park
Adalberta Stiftera, pfivoz pres Lipno, Lipno, vodni sporty, ev. zamrzlé Lipno a prejizdéni pres led,
ledova draha pro verejnost, vyhlidkova véz, plany do budoucna, sjezdafsky aredl Houbovy vrch, ...
plaz. Zvonkova, kostel

€erna v PoSumavi:

Historické tuhové doly, odtud nazev Cernd. Zatopena osada, dnes poloostrov Dolni Vltavice, ptivoz
pfes Lipno, kempy v Cerné a vodni sporty, jachting, pGjcovny, zabéry z vody, rybafi, candati,
cyklostezka, Iétani horkovzdusnymi baldny, pfistav pro parniky, plaze.

Hofice na Sumavé:



Pasijové divadlo, 7 kasen, muzeum radii a muzeum pasijovych her, [étani baldny, letni divadelni
predstaveni Hotické kulturni 1éto, Hofice jako soucast dopravni spojnice Lipno — Cesky Krumlov

Frymburk:

Krasné ndmésti, terasky, restauracni zahradky, pohoda, wellness, lazenské méstecko, ptivoz pres
Lipno, cyklostezka, informacni stfedisko, podmofsky svét se Zralokem, pljcovny, vyhlidka od Marty,
zabavni park Médi Kubika, skvéla gastronomie, pfistav pro parniky, malé letisté Frymburk. PI3z.
Ledova magistrala.

Lipno nad Vltavou: Atrakce jako Stezka korunami stromu, Kralovstvi lesa, letni bobové drahy,
cyklostezky, inline stezky, aquapark, plaz, krali¢i ostrov, vodni sporty, pGj¢ovny, parniky, sjezdovky,
lanovky, gastronomie, pohoda, kavarnicky, pizzerie, informacni strfedisko. Zamrzld lednova
magistrala, brusleni. Pfehrada.

Pfedni Vyton:

Obec na pravém brehu Lipna v naprostém klidu, lesy, Siroké louky, hrani¢ni pfechod Guglwald, Svaty
Tomas, hrad VitkGv hradek, vyhled na Alpy, plaz, vodni sporty, cyklostezka, hotel Svaty Tomas,
gastronomie, pohoda, odpocinek, pfivoz do Frymburku, kostel.

Loucovice:

Pfehrada, divokd voda, kanoistika, Certovy proudy, Certova sténa, Kapli¢ky, Godo%ova Poustevna a
Medvédi hora, hora Lu¢, Bouldering — lezeni po obfich kamenech.

Vyssi Brod:

feka, vodaci, pljcovny, hrani¢ni prechod, kousek do Lince, VySebrodsky klaster, Postovni muzeum,
KFizové cesty Maria Rast, Wolfgangovy vodopady, nejjiznéj$i bod CR, minipivovar

RoZmberk nad Vitavou:

Reka, vodaci, hrad Roimberk, historické mésto, Zidovsky hrbitov, perla na fece Vltavé, skvéla
gastronomie, pohoda na zahradkach u restauraci, krdsné pohledy na hrad nad fekou, jez

Popis kladnych a  negativnich vlivi  realizace
marketingového planu dle jednotlivych aktivit

Marketingovy plan byl rozpracovan s ohledem na aspekty trvale udrzZitelného rozvoje cestovniho
ruchu. Projekt nezahrnuje typické stavebni prace, u kterych je vyZzadovano vyrazné zapojeni techniky,
stroju a které prindsi vysokou prasnost, hlucnost a docasné zatiZeni Zivotniho prostredi. Pro jeho
realizaci nejsou treba Zadna stanoviska ¢i povoleni (napt. stanoviska EIA ¢i NATURA, stavebni
povoleni apod.). Jednotlivé aktivity projektu jsou neutralni k Zivotnimu prostredi.

Obecné Ize fici, Ze nabidka turistické oblasti Lipensko zahrnuje zejména takové formy turistiky, které
jsou Setrné kzivotnimu prostredi (dlraz je zde kladen na cestovni ruch spojeny s pfirodnim,
kulturnim a historickym dédictvim a aktivnimi formami pohybu — zejm. s vyuZitim vodniho prvku
v oblasti lipenské prehrady). Souhrnné tedy lze ve vSech fazich Zivotnosti projektu konstatovat



neutralni vliv na slozky Zivotniho prostredi. V pfipravné fazi Ize dopady aktivit projektu povazovat za
zanedbatelné. Tato etapa zahrnuje ptipravné préce, které svou podstatou nemaiji prakticky zadny vliv
na zivotni prostredi. Realizacni etapa obsahujici provedeni navrzenych marketingovych plnéni pak
zahrnuje pouze aktivity neinvesticniho charakteru (sluzby), a proto lze pfedpokladat rovnéz nulové
dopady na Zivotni prostfedi. Zddna z navrhovanych souéasti marketingového planu nezahrnuje
¢innosti, které by néjakym zasadnim zplisobem ovliviiovaly hladinu hluku, mnozstvi emisi, znamenaly
by dodatecné zabory pldy, mély by vliv na kvalitu pozemnich a povrchovych vod ¢i na kulturni a
historické dédictvi. Naopak lze konstatovat, Zze naplnéni marketingového planu propaguje formy
turistiky spojené s Setrnym vyuZitim pfirodniho bohatstvi dotcenych lokalit.

V provozni fazi (faze, kdy budou realizovany efekty plynouci z uskutecnéné kampané) primé vlivy
aktivit projektu na Zivotni prostredi neexistuji. Aktivity lze v tomto sméru povaZovat za jednorazové.
Pfenesené vsak lze hovofit o vlivech marketingového planu ve smyslu indukovaného rozvoje
investic¢nich i neinvesticnich aktivit v cestovnim ruchu v fesenych lokalitach, ktery muize byt vyvolan
nebo podporen realizaci uvedené marketingové kampané. Z tohoto Uhlu pohledu pak Ize ocekdvat
zhruba nasledujici indukované vlivy na Zivotni prostiedi v provozni fazi marketingového planu:

- realizace dalsich investic v feSenych lokalitach — mirné zvyseni emisi, koncentrace prachu a
hluku v obdobi jejich vystavby (vZidy jde o zatiZeni Zivotniho prostfedi do¢asného charakteru),
pfipadné zabory pldy, myceni ¢asti lest vyvolané investicemi, zvySena rizika znecisténi vod
apod.

- moZné zvysené dopravni zatiZeni lokality vlivem narlstu objemu navstévnik( pro jednotliva
stfediska

- realizace neinvesti¢nich akci — zvySeni poctu ndavstévnik( v pfipadé kondni akci (vétSinou
s sebou nese zvySené dopravni a hlukové zatizeni), indukovana podpora dalSimu investi¢nimu
rozvoji apod.

Realizace marketingového planu a jeho dopad v dalSich letech pfispéje také k posileni kulturné
socialni identity jak mistnich obyvatel, tak navstévnikl destinace. Posili se sounaleZitost mistnich
obyvatel s zZivotem v destinaci, ktera je oteviena a dlouhodobé pratelska ke vSem skupinam
navstévniki. Zaroven dojde k podpore ¢eské narodni identity, jelikoZz se podpofi rozvoj domaciho
cestovniho ruchu, ktery mlze nabidnout pestré formy volnocasového wvyziti, sportu, odpocinku,
relaxace, zazitkl atd. Diky realizaci marketingového planu dojde ke zvySeni povédomi o
mozZnostech traveni dovolené a aktivniho vyuziti volného ¢€asu v kulturné, turisticky i pfirodné
hodnotné a krasné turistické destinaci.

Cestovni ruch je odvétvim, které v freSeném regionu zaméstnava velké mnoZstvi osob. Ekonomicky
rozvoj destinace je dlouhodobé tizce spojen s rozvojem cestovniho ruchu. Tento region mize tézit
zvyznamnych pfirodnich, historickych, kulturnich a v poslednich desetiletich zejména ze
sportovnich a volnoc¢asovych predpokladii, které jsou pro rozvoj cestovniho ruchu idealni.

Rovné prilezitosti

Marketingovy plan je plné v souladu s principem rovnych prilezitosti. Snahou je zpfistupnit nebo
rozsifit stavajici nabidku cestovniho ruchu celé destinace vsem zdjemcim (pti sou¢asném sledovani
cile maximalizace vytéznosti infrastruktury a sluzeb cestovniho ruchu v destinaci a dosaZeni tak
odpovidajicich socioekonomickych efektd rozvoje CR).



Marketingové aktivity, obsazené v marketingovém planu budou zacileny na vSechny cilové skupiny
navstévnikl destinace Lipensko (jednodennich i vicedennich). Jednd se zejména o nasledujici cilové
skupiny:

1) aktivni navstévnici

2) déti a mladez

3) rodiny s détmi

4) hendikepovani

5) seniofi

Cilem kampané je vytvéret v destinaci unikatni podminky pro Sirokou $kalu cilovych skupin a podpofit
jejich delsi setrvani v destinaci, zvySeni jejich Utraty za sluzby cestovniho ruchu a tim pfispét
k celkovému hospodarskému rlistu oblasti.

Podpora hospodarsky slabych regionii
ANO - marketingovy plan bude realizovan na tGzemi hospodaisky slabého regionu — spravnim
Gzemi ORP Cesky Krumlov — viz pfiloha €. 1 Programu rozvoje Jiho¢eského kraje 2014 — 2020:
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Zdroj: KUJK, 2013.



